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	FORMATO MODELO DE BRIEFING ANUNCIANTE / AGENCIA

	Anunciante: Elizabeth Arden
	Marca: Mediterráneo
	Modelo: Perfume

	Agencia: Kathleen Publicity
	Responsables:

	Periodo de campaña: Marzo-Agosto
	Fecha aprobación:

	1. ANTECEDENTES / TENDENCIA SEGMENTO
Los cosméticos Elizabeth Arden son una marca reconocida que todas las mujeres del mundo hemos utilizado o al menos escuchado hablar sobre ellos.

Florence Nightingale Graham, mejor conocida en el mundo de la cosmética como Elizabeth Arden. Florence nació en 1884 en un pequeño pueblo cerca de Toronto. Fue la cuarta hija de un farmacéutico y su primer trabajo fue de enfermera, labor que le permitió adquirir conocimientos sobre la salud física. 

	2. BREVE DESCRIPCIÓN PRODUCTO / SERVICIO-MARCA

Este perfume captura el murmullo y las aguas ricas texturas del mediterráneo.

	3. ENUMERACIÓN DE VENTAJAS - VENTAJA COMPETITIVA

· Es un envase muy fácil de manejar 

· Tiene un agradable olor a aguas marinas

· La contextura es muy atractiva

	4. ACTIVIDADES PUBLICITARIAS / COMUNICACIÓN DE LA MARCA

	5. MARCAS COMPETENCIA Y LÍDER DEL SEGMENTO
Tiene como competencia a Carolina Herrera

	6. TIPO DE CONSUMIDOR OBJETIVO
Personas o jóvenes de 15 años en adelante que quieren sentirse bellas y reflejar a una mujer de películas.

	7. OBJETIVO DEL ANUNCIANTE
Nuestro objetivo es lograr que mas jóvenes y mujeres adultas consigan identificarse con la rica sensación que tiene es perfume y toda su línea de cosméticos para damas.

	8. LIMITACIONES / MANDATORIOS

	9. PRESUPUESTO
Tiene un presupuesto estimado de B/10,000,000.00

	10. CALENDARIO ESTIMADO
En cuanto al calendario se refiere se desea que esta campaña cubra un aproximado de 1 año y que este enfocado en tiempo de verano donde lo refrescante del perfume logre que la mujeres compren e incentiven a otras a comprarlo.


