Comunicacién visual

La comunicacién visual es un proceso de elaboracién, difusiény recepcién de mensajes visuales. En ella influyen:
el emisor, el receptor, el mensaje, el cddigo, el medio o canal y el referente.

Funciones de laimagen
Funcién comunicacional:
- Informativa
- Persuasiva
- Recreativa

Funcion practica (uso pedagégico)

- Traduccidén: una imagen mas que 1000 palabras

- Transmitir sentimientos y actitudes.

- Mostrar procesos

- Comparacion

- Observacion de 2° grado: utilizo un instrumento para visualizar.

- Observacion de lo extra terrestre: elementos fuera de la Tierra. Ej: luna,
planetas.

- Simplificacion: realidad compleja de manera simple. Ejemplo: corte de
piel, absorcién de la crema.

- Estudio del pasado: fotos antiguas.

- Falsearla realidad: ejemplo: un tenedor encerrando a una persona.
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Otros elementos

El resto de elementos que influyen en este proceso comunicativo son el campo comunicativo, lamarca, el signoy el simbolo.

El campo
El campo de lacomunicacién visual es aquel que abarca este tipo de comunicacion, podremos agruparlo en tres secciones
tematicas:

e Dibujo, pintura, escultura, tatuajes, moda.

¢ Disefiografico, industrial, urbanistico, publicitario

e Teatro, danza, cine, tv, signos, textos, sonido conimagenes

La marca
Lamarca esuna sefial, un rasgo distintivo que forma parte de un mensaje visual de afirmacidn, de aviso o de diferenciacién.
¢ Huellas, tatuajes, piercing, firma, sellos, marcas comerciales...
e Marcar en unaprendacon nuestro nombre.
e Adornarnuestrasindumentaria es marca de nuestraidentidad.
e Eluniforme de cadaequipo deportivo.
e Elsellodistintivo que llevanlos animales de ganaderias.

El signo
Los signos son lasimégenes que transmiten una indicacion, una orden o una prohibicion. Laforma de estasimagen-signo o
pictogramadeben sersimplesy claras, porque sufinalidad es transmitir unainformacién con lamaximarapidez. Ejemplos:
e Losgestosde nuestrorostro (tristeza, felicidad, desengafio...).
¢ Unamano levantadaen gestoamenazante.
¢ Undedoenlos labios paraindicarsilencio.
e Ellenguaje delossordos.
e Loslogotiposindicativos: aeropuerto, transporte publico, sefiales.
e Lossignos-letrasde cadaescritura.

.
El simbolo

Porultimo, el simbolo, que designalaimagen que representa unaidea, un recuerdo o un sentimiento. Cada cultura utiliza
imagenesdiversas alas que otorgavalor de simbolo, y define estos valores segun sus creencias, gustos y costumbres. Ejemplo s:
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e Unacruz rojasimbolode ambulancia, ayuda médica; en los paises arabes es una medialunaverde.
e Elcrucifijo cristiano, lamedialunamusulmana, y laestrellade David judia.
* Elnegro;luto, amarillo; dnimo, el verde; esperanzay el rojo; pasion. En otros paises el blanco es el color del luto.

e Lasbanderas de cada pais.

¢ Paloma- paz.
¢ Monumentos-simbolos. En Madrid el monumento al 11 M, los monumentos de batallas como arcos de triunfo,

obeliscos...

llustracion en prensa:imagenes que luego se multiplican por medio de laimpresién. Tiene 3funciones basicas:

- Adornar
- Informar
- Comentar

Infografia

Transcripcion graficade lainformacion. Traduce datos complejos graficamente. Su funcién esinformar.

Los infogrdficos son muy utiles para presentar la informacidn que es complicada de entender a través del puro texto. El
lector comun lee menos cada dia, “los infogrdficos establecen la diferencia entre uno y otro diario” al convertir la
publicacion mads visual, clara, directa y fdcil de entender, “la infografia combina las habilidades del dibujo y disefio de
un artista con las habilidades periodisticas de un reportero”.

“una combinacion de palabras y elementos visuales que explican los acontecimientos descritos
enel articulo y sitian a la historia o a sus protagonistas en un contexto determinado”.

El infografico no debe competir con el articulo ni ser mejor que la historia o |a fotografia. Todos los elementos deben
compartir las mismas responsabilidades con el objetivo de ofrecer mejor la informacién: son interdependientes.
Otorgan mayor variedad y agilidad a la diagramacidén y pueden seradecuadamente combinados con textos y fotografias
para maximizar la comprension de lo que es esta informando.
Un buen cuadro grafico debe ser sencillo, completo, ético, bien disefiado y adecuado con la informacién que presenta.

Tipos de infografico

Grdficos: son los mas cominmente utilizados y presentan informacién numérica y estadistica. Se dividen, a suvez,

en graficos de barra, de tortay de fiebre.
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Tabla: Es un cuadro sencilloen el que se presentan
datos descriptivos que, a veces, no son faciles de
cruzarse y no se pueden comparar con facilidad.
Puede aparecer como una simple lista de datos que
se colocan en varias columnas, una al lado de la
otra. Generalmente es buena cuando organiza
informacion compleja que no puede presentarse
utilizando, por ejemplo, un grafico de barra o de
fiebre. Existen unas tablas de datos que sélo
presentan informacion sumaria del articulo. Estas
tablas se utilizan para resumir la informacién del
articuloy usualmente van acompafiadas de algunos
pictogramas que ayudan a la facil identificacion de
la informacidn alli tratada. Puede tratarse también
de una cronologia de hechos, de antecedentes o a
manera de un cuadro sindptico.
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- Diagrama: Es un gréafico que puede precisar de mayores habilidades artisticas. “Cuando el propdsito del cuadro es mostrar
como se ve o funciona algo.
Los objetos o sucesos pueden mostrarse con leyendas o pueden ser graficados de diversos angulos, su interior, o cémo un
objeto ha evolucionado. De esta manera, podemos graficar un accidente, el interior de un edificio o como un objeto ha
evolucionado, el funcionamiento de una camara de televisidn debajo del agua o la caida de un nifio en un pozo.
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Los infograficos pueden volverse mas elaborados de acuerdo a la complejidad del articulo.
De esta manera, un grafico de barras puede combinarse con un diagrama y un grafico de tarta,
por ejemplo, para expresar una solainformacién

Partes de un infografico
Para que un cuadro grafico sea considerado completo debe poseer un titular, un texto explicativo corto, un cuerpo de
informacion, una fuente y un crédito de autor.
El titular debe ser directo, preferentemente sintético a la vez que expreso el contenido del cuadro.
El texto debe ser sucinto y proveer al lector de toda la explicacion necesaria para la comprension del cuadro.
El cuerpo viene a serla esencia misma del cuadro, la propia informacidn visual: las barras, la torta, las lineas de fiebre, el mapa,
etc. Este cuerpo necesita y presenta informacion tipografica explicativa a manera de etiquetas que pueden ser nimeros, fechas o
palabras descriptivas.
La fuente indica de dénde se ha obtenido la informacion que se presenta en el infografico y es muy importante, pues sefiala el
origen de la misma.
El crédito sefiala al autor o autores del infografico, tanto de la configuracién como de la investigacion. También se suele
acompafiar del nombre de la publicacién en la cual se ha producido el cuadro.
La fuente y crédito utilizan, por lo general, una tipografia que no excede los siete puntos y se ubica en un lugar que no distraiga la
atencion del lector.

Caricatura Historieta
llustracién para expresar sentimientos, criticar e ironizar. Las historietas expresan ideologia, sentimientos, etc. Estan
presentes en los medios de comunicacion graficos, tienenuna
periodicidad dentro del medio.
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periodicidad dentro del medio.
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Publicidad

La publicidad tiene como objetivo persuadir para que el perceptor compre un producto o
servicio determinado. Las campafias de bien publico son utilizadas para cambiar habitos
arraigados en la poblacion, por ejemplo: dejar de fumar.

Propaganda
La propaganda tiene como objetivo persuadir para que el perceptor adhiera a una
ideologia politica determinada.
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