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PRESENTACION
DEL LIBRO

El objeto del libro Estructura del Consumo en Espafia, {22 edicion) de Alfonso Rebollo
Arévalo, editado por el Instituto Nacional del Consumo (Madrid, 2001), es el analisis del
gasto privado en consumo en Espafia en los Ultimos lustros, a fin de determinar cuales
son sus principales caracteristicas y cudles las tendencias de evolucion para bs proximos
afios de un fendmeno tan relevante como es el comportamiento consuntivo de los
espafoles.

Esta segunda edicién del libro es el resultado de una profunda revision de la publicada
por el mismo I.N.C. en 1983, que légicamente ha dado lugar a un libro totalmente
nuevo, alin cuando se mantiene la misma estructura basica, de manera que entre ambas
ediciones es posible conocer la evolucidn del gasto privado en consumo en Espafia
durante los Gitimos cuarenta afios del ya pasado siglo XX.

En el primer capitulo del libro, se examinan los aspectos condicionantes del gasto privado
y se formulan los supuesios sobre el comportamiento de gasto de los individuos
asumidos para este analisis, sometiendo a revisién los conceptos de utilidad del
consumidor, la temporalidad de sus decisiones, 1a unidad de consumo, etc. El objetivo de
este apartado es hacer explicitos los inevitables supuestos ideoldgicos inherentes al
analisis economico, como mejor forma de neutralizar los posibles efectos sobre los
resultados del andlisls. En el segundo capitulo, se aborda el anédlisis de la demanda
agregada de consumo en Espafia. Se examina la importancia alcanzada por el consumo
en el crecimiento de la economia espafiola, la evolucién de la renta disponible de las
familias v sus relaciones con el nivel de ahorro y la evolucion del gasto de las mismas. En
el tercer capitulo se analiza la estructura del gasto privado en consumo en Espafia. El
analisis se centra en la caracterizacion de la estructura del consumo en la actualidad y en
el analisis de la evolucidn seguida en las dos Ultimas décadas. Un aspecto que se trata
con algln detenimiento en este capitulo, es el resultado del crecimiento y evolucion del
consumo sobre la distribucion del bienestar material entre los ciudadanos; en particular
se analiza la posible convergencia de los comportamientos de gasto entre los distintos
grupos sociales en Espafia, y con las estructuras de consumo de otros paises de la Union
Europea. El cuarto capitulo se dedica al andlisis de la evolucidon del gasto de los
principales grupos de consumo. En él se pone de relieve también una dimensién
cualitativa muy importante: el cambio en las preferencias de consumo entre productos
incluida la consideracion de lo que son bienes de consumo bdsico y bienes “de lujo”, v la
expansion de los habitos de consumo “de lujo” entre los distintos grupos soclales. El
Oltimo capitulo recoge las principales conclusiones obtenidas en la descripcion de los
comportamientos de gasto anatizados en los anteriores capitulos.

Octubre, 2001
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CAPITULO 1.
EL ALCANCE SOCIAL Y
ECONOMICO DEL CONSUMO.

1.1 Introduccién.

hlstona de los serés humanos puede interpretarse como la sucesion de los esf"uerzos
realizados para ampliar el voiumen de bienes y servicios dlsponlbles Y de las pugnas y

sociedad que accede a los bienes producidos por eI!a es uno de los modos de legitimacion

de esa sociedad, a la vez que el volumen de productos de consumo_recibidos por los
individuos de una sociedad determina el éxito de ésta

En las sociedades modernas, el consumo es un componente crucial para la permanencia
de los sistemas economicos. Desde leynes se ha generalizado el conocimiento de la
importancia del consumo para la recurrencia del ciclo de produccion vy la acumulacion
econdmica, de manera que mantener el ciclo creciente del gasto en consumo es una
condicion indispensable para la reproduccion del ciclo econtmico. Al cabo, como sefialara
este autor: "toda la_produccién tiene como fin dltimo satisfacer a los consumidores”.

limita a considerar el consumo como la satisfaccion de las necesidades basicas para
mantener la vida, sino que se refiere a algo mas amplio, del mismo modo gue el proyecto
vital de los individuos es algo mucho mas amplio gue la mera subsistencia, se trata
tambien de “qué hacer en la vida”. El cumplimiento del proyecto vital de los individuos
tiene una restriccion basica que es el tiempo de vida de cada uno de ellos. Plazo de
tiempo que, a su vez, también es infiuido por el consumo realizado por los individuos,
que puede mejorar tanto sus condiciones de vida como, consecuentemente, su tiempo de
vida. A este respecto debe tenerse en cuenta que el consumo realizado directamente por
cada individuo, incluye también el consumo de hienes pOblicos y que el bienestar
alcanzado por un individuo en un momento dado esta condicionado tanto por su consumo
anterior, como por el consumo realizado por sus antecesores,

La gran expansidn del consumo habida en las Gltimas décadas en los paises mas
desarro!lados ha dado lugar a la aparicion del TConsumo de masas ¥ consecuentemente

En este trabajo se analiza el comportamiento de gasto de los consumidores espafioles.
Se utiliza por tanto un enfoque econdmico. Sin embargo la aproximacion al tema
propuesto se hace considerando las diferentes dimensiones del consumo y no solo su
dimensién ecoenémica,

.:l.2 El "objetivo de los individuos”
frente al "objetivo de los consumidores”,

que les ‘permita "desarroflar un determinado mg@gmde vida " que se presenta como
deseable, es decir, realizar a lo largo de su vida una serie dé actividades tanto de orden
moral -tener hijos, atender a la familia, ...-, como espiritual -~satisfacer sus deseos y
aficiones, alcanzar un cierto nivel cultural, ...-, o social -gozar de un determinado

estatus. Para realizar estas actividades y en el modo en el que lo desean, los individuos
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deben disponer de base material suficiente, en forma de bienes, dinero y tiempo. El
conjunto de actividades y bienes deseados por los individuos, ¢ dicho en términos mas
modernos, el “nivel de vida” deseado porlos individuos, recoge en definitiva su funcic’)n
de utilidad. La utilidad de los individuos esta sometida a dos restricciones, una es la bien
conocida restriccion que el mvel de” mgresos impone sobre el nivel maximo de gasto en
consumo. La segunda restriccién viene dada por el tiempo maximo de vida esperada de
los individuos. Esta definicidon de la utilidad de los individuos presenta diferencias
radicales con el enfoque de la economia convencional del consumidor. En primer lugar,
porque plantea que el individuo considera como alternativas de obtencién de utilidad
tanto el consumo de bienes como la realizacién de ciertas actividades, como la laboral.
En segundo lugar, porque no considera predeterminado el nivel de ingresos de los
individuos, sino que este dependera de como cada individuo decida distribuir su tiempo
entre actividades remuneradas vy actividades no remuneradas, y entre las actividades
dedicadas a la gratificacion personal y las actividades que incrementan su capital
personal.

De esta forma, el nivel de vida alcanzado por un determinado individuo en un momaento
del tiempo, serd la suma de todos los productos obtenidos mas la utilidad obtenida por el
tiempo dedicado a las distintas actividades.

El objetivo final de los individuos serd hacer minima la diferencia entre el nivel de vida
deseado y e} nivel de vida efectivamente obtenido. La maxima satisfaccion se alcanza
cuando esa diferencia se iguala a cero. Pero nétese que alcanzar esa satisfaccidén “de
felicidad” depende tanto del mvel de vacEa efect;vamente alcanzado como del estandar de

\nda fi]ado como obJetlvo B

1.3 Los programas de
gasto del consumo privado.

Resulta poco probable obtener el nivel de vida deseado de una sola vez, sino que, en el
mejor de los casos, los individuos lo conseguirdn a lo largo de su vida. La introduccién
ahora de la variable tiempo da al comportamiento de gasto de ios individuos un caracter
dinamico, de consecucidén progresiva de sus objetivos de bienestar. Es decir, los
individuos planifican el empleo de su tiempo en las distintas actividades, modificando sus

preferencias segin vayan consiguiendo objetivos parciales.

Particularmente interesante es la interpretacion de los ajustes. temporales de los
“programas de gasto” de los individuos por cambios fransitorios en sus expectativas de
ingresos, gue motivan modificaciones en la planificacion de sus gastos. Ante caidas en las
expectativas de ingresos de los individuos, en la cantidad o en la seguridad de los
ingresos, éstos realizan habitualmente una transferencia de gasto en consumo de bienes
duraderos a gasto en bienes y servicios de consumo corriente, apareciendo asi
"excedentes de renta" (sodlo respecto de la planificacion anterior de los individuos, pero
real a efectos practicos) que se ocupa habitualmente en un mayor ahorro y en
incrementar el gasto corriente, en espera- de que se consoliden las expectativas de
ingresos.

1.4 Efconsumo
es una funcion social.

Pese a que el analisis convencional del consumo io considera como una funcion individual
-y de hecho se refiere al "consumidor”, en singular-, el consumo es una funcién que los
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individuos deciden y realizan socialmente, tanto en los entornos de relaciones directas, el

hogar y el grupo social, como en el entorno socio-politico.

Es en el hogar y entre todos sus miembros donde los individuos obtienen el bienestar
material y la satisfaccion moral que les reportan sus actividades. La consideracion del
consumo desde la familia, teniendo en cuenta los aspectos del consumo y la obtencion de
ingresos sefialados, permite considerar al hogar como una auténtica unidad de

econdmaa domeéstica”. La economla de los hogares tiene asi las funciones de

capstahzac;on inversién, produccién y obténcidn de ingresos, propios de cualqm

econdmica, en cuya reahzaaon participan los diversos miembros de la familia, que se

repeirten er?cre si la ejecucién de las diversas tareas.

El consumo tiene una segunda dimension que le hace ser radical y necesariamente social.
Los individuos deciden su modo de vida para ser admitidos en un determinado entorno
social y disfrutar de los beneficios que la adscripcion al grupo puede reportarle. Esto
equivale a decir que el _consumo es un hecho cultural

La cuestion del llamade consumao masivo y del consumo de masas tiene dos dimensiones
centrales desde el punto de vista del comportamiento del gasto privado en consumo: la
tendencia al crecimiento del gasto en consumo y el hecho de que se incorporen al
consumo masivo cada vez mayor namero de individuos. La cuestidon gue aqui nos
interesa a fin de analizar el comportamiento de gasto de los espaficles es la primera, que
a los efectos de este analisis puede plantearse desde el supuesto de que los individuos
tienen un afan creciente de consumo.

El crecimiento del gasto en consumo de los individuos se articula a través del proceso de

|m|tac10n de. laS_mF_’w

utas de consumo de los grupos sociales de mayor renta, que se
proponen como canenes de lo que es un nivel de bienestar deseable ‘se’convierten asi en
referencia para los grupos de menor renta. En el mismo sentido opera la publicidad que
refuerza los referentes sociales mas aceptados asi como la preferencaa por el incremento

del consumo y los medios de comunicacion.

l.os individuos también deciden su consumo considerando el entorno mas ampllo el socio

polltico Las vias por las que se manifiesta esta relacién son necesariamente la de los
mgres s vy la de los gastos El volumen de gasto disponible de los individuos esta

condicionado por la presmn ﬁscal que ejerce el Estado, tanto a través de los impuestos
directos -que disminuyen la capacidad de gasto y ahorro- como de los impuestos
indirectos, sobre el consumo, que pueden provocar una cierta “lusién consumista”
cuande crece la imposicion indirecta.

1.5 Consumoy
modo de produccidn.

Otro factor altamente determinante del grado y modo de consumo de los individuos es el
propio sistema de produccion que condiciona tanto la obtencion de ingresos por los
l"HZBCIéﬂ del _gasto en

mdwaduos segun hemos sefialado anterlormente como !a"‘"

satisfacer sus deseocs y necesudades, es una decisidn que se toma en el dmbito de la
produccidén antes que en el def consumo.

En los sistemas de produccidn de las sociedades modernas debe distinguirse la actividad
de distribucién de la de produccién en sentido estricto. Aungue en conjunto las empresas
de"Una y otra actividad forman las cadenas de suministro por las que se hacen
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disponibles {os bienes a los consumidores, el creciente poder de las grandes empresas de

distribucion, exige considerar diferenciadamente el comportamiento y la estructura
empresarial de unas y otras.
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CAPITULO 2.
LA DEMANDA AGREGADA DE
CONSUMO EN ESPANA.

2.1 El consumo privado en
la economia espafiola.

El objetivo de los individuos es conseguir un determinado nivel de vida (!) y a ese fin
orientan su gasto, por lo que éstos dificimente se conformaran con un determinado nivel
de ingresos si éste es insuficiente para conseguir el nivel de vida deseado y procuraran
desarrollar la actividad que sea necesaria para conseguir incrementar sus ingresos. De
manera que § bien es clerto que en lo inmediato el nivel de renta de los individuos
resulta ser el principal condicionante del gasto en consumo, y opera como restriccion
presupuestaria al gasto ya que “no es posible gastar mas de 1o que se ha obtenido”, vy de
lo que razonablemente espera obtenerse en el futuro (?), a medio vy largo plazo es cierto
que el nivel de ingresos o, cuando menos, la actividad desarrollada por los individuos
para conseguir sus ingresos, esta condicionada por el grado de cumplimiento del nivel de
vida deseado, es decir por el volumen y tipo de consumo alcanzado.

Los datos sobre el nivel de gasto en consumo de los espafioles sugieren la existencia
entre los mismos de un cierto grado de insatisfaccién con el nivel de consumo alcanzado,
lo que ha hecho crecer la propensmn media al consumo {cuadro n® 1), en términos

corrientes, entre 1970 y 1998, medida como proporcién de la renta disponible por las
familias despues de impuestos. Aunque es de senalar que deben diferenciarse dos

periodos, entre 1970 v . 1989 y desde este afio _hasta 1998. En el primero de estos

subperaodos, 1970-89, la proporcion de renta dedicada al consumo privado crece hasta
su punto maximo, para disminuir ligeramente desde ese afio, o que sugiere que en la
ultima década los consumidores espafioles estan relativamente mas satisfechos con el
nivel de consumo alcanzado, por lo que en el futuro cabe esperar menores crecimientos
relativos del consumo y una mayor tasa de ahorro. Todo elio teniendo en cuenta que la
propension al gasto en consumo de los espafioles es aln relativamente elevada en
comparacion con los paises de la UE, lo que debe ayudar a que se consolide esta
tendencia en el futuro.

La variacidon de la estructura del gasto en consumo entre 1958 y 1996 que muestra el
cuadro n® 5 justifica la afirmacion del caracter radical del cambio de los habitos de
consumo de los espafioles. La estructura del consumo correspondiente al comienzo del
periodo es ia propia de una economia poco evolucionada, en la que los individuos dedican
la mayor parte de su capacidad de gasto a ia satisfaccion de las necesidades basicas. De
hecho, en 1958, los espafioles dedicaban mas del 80% del total de su gasto a la
satisfaccidn de las tres funciones basicas del consumo: alimentacién, abrigo y cobijo.
Esta es la situacién que ha cambiado radicaimente. En 1996, a estas tres funciones
bdsicas del consumeo se dedicaban 20 puntos porcentuales menos del gaste, sélo el 60
por ciento del total. ¥ aun mas, buena parte de esta parte del gasto dificilmente puede
asociarse a la sencilla satisfaccion de necesidades basicas, pues se encuentra influido por
“témo” se satisfacen las necesidades.

t Debe advertirse que el analisis se refiere a las sociedades desarrclladas y mas ricas, y que lo dicho aqui seria ininteligible,
e Incluso una burla, para todos aquellos, la mayor parte de los humanos, cuya maxima y tal vez (nica preocupacion es Ia
mera subsistencia.

2 La anticipacion del consumo mediante el endeudamiento es posible porque los prestamistas anticipan rentas futuras,
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Cuadro n°® 1 Evolucion de la estructura porcentual de |a Renta Familiar Disponible, después de impuestos directos, (RBFD, d. iD}a
precios de mercado. 1870-88. (Precios corrientes)
Afos Porcentajes de participacion. -~ . .. .-
RBDF.d. ID | Consumo Consumo Consumo | Ahorro |Gasto en| Capacidad (+)o
sobre la | privado sobre|privado sobrej privado bruto capital | necesidad (-} de
Renta Renta la sobre la sobre totat financiacién de
Nacional Nacionak RBDF, d.1D |RBDF, antes| RBDF, d. | sobre ja| las familias s/
Bruta Bruta de ID ID RBDF, d. RBDF,d.ID
R Disponible | Disponible iD
- 19700 73,9 64,0 86,6 84,2 13,4 8,70 474
1871 74,9 - 84,0 85,5 83,0 14,5 9,14 5,41
1972. 74,5 63,7 85,56 83,0 14,5 9,14 5,40
1973 74,5 83,1 84,7 82,% 15,3 9,56 5,70
L1974 75,5 64,0 84,7 8§20 16,3 §,57 5,76
1975 75,7 84,3 85,0 81,9 15,0 9,44 5,61
1976 : 76,1 6589 86,7 . 83,4 133 8,64 470
1977 73,8 65,4 88,6 84,9 11,4 7,62 3,75
1978 739 .| 643 - .. 870 . 82,5 13,0 8,74 | 4,22
1979 73,3 64,9 88,5 83,4 11,5 8,24 3,28
1980 74,2 659 | ... 888 . . |.. 830 1.2 7,93 3,22
1981 754 66,7 88,5 82,56 11,5 7,73 3,79
1982 ;. [-....752. 66,1 ) 879 -°: | 824 121 7,47 - 4,67
1583 73,9 65,4 88,4 81,9 11,6 6,82 4,73
1684 S 728 64,5 88,8 81,6 . 11,2 6,64 . 4,60
1985 72,7 64,5 88,6 81,3 114 6,08 5,28
1986 714 63,6 89,1 82,1 10,9 6,15 478
1987 699 63,3 90,6 81,7 9,4 6,39 3,03
1988 68,9 62,7 90,9 81,6 9,1 7,69 1,60
1989 68,8 63,0 91,5 814 8,5 7,67 (0,85
1990 70,0 62,6 89,5 79,7 10,5 7,54 298
1991 70,6 62,7 88,7 78,6 11,3 6,95 4,30
1992 70,7 83,6 89,9 79,0 10,1 6,41 3,66
1993 72,7 83,4 87,2 77,2 12,8 5,74 7,03
1994 71,3 83,8 89,5 79,0 18,6 5,96 4,56
1995 71,1 62,1 874 77,5 12,6 5,68 6,95
1986 | 706 62,3 88,3 78,2: 11,7 8,75 4,95
1997 69,8 62,5 89,5 79,6 10,5 . 6,51 3,99
1998 . [.. 69,6 - 62,4 89,9 © 80,2 10,1 6,84 3,28
Desviacion 2,27 1,26 1,84 1,99 o184 . 1,21 1,37
estandar _ g :
Media...; - .. 7261 63,95 88,13 81,34 1187 |- 751 1., 437
Coeficiente 0,031 0,020 0,621 0,024 0,155 0,162 0,313
de variacién
{D.STMEDI
A)
Fuente: BBY. Informa Econdmico, 1988. Madrid, 1999,

El notable crecimiento de los impuestos directos es otra de las transformaciones
significativas de la economia espafiola y ademas afecta directamente a la capacidad de
gasto de los individuos. Es pertinente entonces plantear cémo ha afectade al
comportamiento de gasto de los consumidores espafioles. Del analisis realizado se
deduce que el crecimiento de los impuestos no ha modificado la alta propensidn al gasto
de los consumidores espaficles. Lo que ha producido ha sido un menor incremento de la
capacidad de gasto de las familias. Como muestra el cuadro 2.3, la RBDF d. ID llegd a
representar, en 1981, el 75,4% de |la Renta Nacional Bruta Disponible, mientras que, tras
leves oscilaciones, en 1998 representa sblo el 69,5%, reflejando asi que la tendencia a la
baja es consistente. En conclusion, el incremento de los impuestos directos ha
funcionado como restriccion al gasto de los individuos, pero no ha servido para modificar
los habitos consumistas de los espaifioles.

Tal vez, uno de los efectos indirectos del crecimiento de los impuestos haya sido la caida
en la propensién al ahorro de los espafioles, que ha disminuido en torno al treinta por
ciento de los valores que presentaba a comienzos de los afios setenta. Ademds, la
evolucion de las tasas de ahorro presenta una varianza mayor que la correspondiente a
las variables de gasto, lo que indica que los consumidores han utilizado el ahorro como
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vartable de ajuste de las variaciones en sus expectativas de ingresos, producidas por el
incremento de los impuestos directos, entre otros factores, para mantener sus
programas de gasto.

Una Ultima caracteristica general del gasto en consumo de los espafioles es su
propension al consumo de bienes de Importacién. En los periodos ¢ incremento del
gasto, a partir de 1996, se incrementan rapidamente la importacion de bienes de
consumo duradero, por encima de las tasas de crecimiento del gasto interno en consumo
privado. Dentro del total de importaciones de bienes de consumo duradero, los
automoviles tienen una importancia particular, primero porque suponen un efevado
porcentaje del total de las importaciones de estos bienes, el 28,06% en 1998, y por lo
rapide de su tasa de crecimiento en tiempos de expansién econdmica y de la renta,
alcanzando el 36% de crecimiento en 1998, sobre el afio anterior.

2.2 Consumo y gasto.

El gasto en consumo no recoge todo el consumo realizado por los individuos, buena parte
de los servicios consumidos se generan en el hogar mediante la utilizacién de los bienes
de inversion domeéstica, es decir de la riqueza acumulada en los hogares. En el cuadro n®
2 se recoge la evolucion del consumo de capital fijo, junto a la evolucidn de las
aplicaciones del gasto en consumo privado, entre 1971 y 1993

Cuadro n® 2
Evolucién de 1as aplicaciones del gasto en consumo privado y del consumo de capital fijo.
{Millones de pesetas corrientes)
Afios Consumo privado | . Ahorro bruto. |- Impuestos directos . Gastotetr:a Icamital Consumo de capital fijo
A T PR
o7 100.0 1000 | 1000 00,0 100,0
173 1309 e T A 147,6 T 18,7
7975 W5 | 2118 ' 2577 S TE Y S 195,0
1977 34,2 . o, 2369 455,4 2h2.7 . 288,0
1979 WEE | 03 8857 387,9 251
1981 | 5868 BTN 13037 794 5150
85 | 7584 | 5ETE TUTHED 546,7 8215
1985 | . 9389.. i |.. . 7068 ... 2795 | 6019 T.096,1
To87 1A 77 | 41%2 7857 13835
1989 14731 805,5 5.508,5 1540 19084
1991 17796 1326,0 766,71 13030 7155,8
1993 1.998,4 1.717.5 £.638,2 1.229.2 2464,1
Fuente: BBY. Informe Econdmico, 1998, Madrid, 1990. -

Como se desprende de los datos, el consumo de capital fijo crece mas rapidamente que
cualquier otra variable de gasto de las decididas por los individuos. Solo los impuestos
directos crecen mas que el consumeo de capital fijo. El analisis de los datos del consumo
de capital fijo por los hogares, muestra un segundo fendémeno de interés: en los primeros
afios de la serie, hasta 1975, el crecimiento del gasto en inversion de las familias, el
“gasto en capital total” (ver en cuadro 2), presenta un indice mayor que el del consumo
de capital fijo. Lo que puede interpretarse como que hasta ese momento la acumulacion
de capital era mds importante gue el bienestar que producia la inversion doméstica. En el
dltimo afio para el que se dispone de datos, 1993, el indice del consumo de capital fijo
doblaba ya el del gasto en capital, convirtiéndose la rigueza acumulada en los hogares en
un factor fundamental de bienestar.



LA ESTRUCTURA DE CONSUMO EN ESPANA. i4
INSTITUTO NACIONAL DEL CONSUMO

2.3 Los ajustes de
los programas de
gasto de los consumidores.

La evolucion de las tasas de participacidn del gasto en capital total {incluye la Formacion
Bruta de Capital, mas las adquisiciones netas de lerrenos, las transferencias netas de
capital v los impuestos de capital), muestran, al igual que las tasas de ahorro, una
tendencia a la baja a lo largo del periodo, a la vez que una variabilidad relativamente
alta (cuadro 1). Este hecho parece sugerir la existencia de ajustes de los programas de
gasto de las familias entre gasto de inversién y gastos corrientes, ante modificacienes de
sus expectativas de ingresos. La hipotesis de comportamiento es que cuando se
modifican las expectativas de ingresos de los individuos, éstos varian sus programas de
gasto. Dependiendo de cual sea el caracter de la modificacidon en las expectativas,
permanente o transitorio, los individuos modificardn su objetivo de bienestar final {este
serd el caso menos frecuente) o realizaran ajustes temporales, a corto y medio plazo, en
sus programas de gasto esperando que se restablezcan las expectativas sobre los
ingresos.

Aunque los datos agregados de los que se dispone no permiten confirmar por ahora los
supuestos que se han establecido, si es posible disponer de algunas evidencias para
considerar que esos supuestos son suficientemente consistentes. Los datos referidos al
periodo 1991-96, por ejemplo, asi parecen indicarlo. La recesién que se muestra en 1992
vy 1993, hace caer la tasa de gasto en capital total de las familias asi como la
correspondiente tasa de gasto sobre la RBDF d. ID. Sin embargo, mientras que esta
Gitima, que recoge todo el gasto de las familias, corriente y de inversion, crece mas
rdpidamente que la tasa de gasto en capital total. La disminucién del coste de la
financiacion y la mejora de las expectativas de los individuos que se producen en los
afios siguientes, parecen provocar otro ajuste en los programas de gasto de los
individuos, aunque en esta ocasién a favor de los gastos de inversion: mientras que la
proporcién de gasto total se sittia en 1998 al mismo nivel exactamente que en 1992, la
participacion del gasto en capital total se sitia aproxnmadamente siete por C|ento por
encima de la tasa correspondiente de 1992.

2.4 Renta y
consumo provinciales.

F| analisis de la renta y del gasto en consumo por provincias {(unidad territorial minima
para la que se tienen datos disponibles), permite aproximar un poco mas los
comportamientos consumistas de los espafioles en funcion de la renta percibida.

Una primera nota caracteristica de la distribucion del gasto en consumeo por provincias es
la elevada concentracion del mercado en Espafia. S6lo entre las dos provincias con mayor
volumen de gasto, Madrid y Barcelona, concentran el 28,9 % de} total de gasto en
consumo, mdas de cuatro puntos porcentuales por encima de su participacion en la
poblacion.

Si se examina el comportamiento de gasto de las familias de las diez provincias con renta
mds alta y las de las diez con renta mas baja (cuadro n¢® 3}, puede verificarse que e}
nivel de renta influye positivamente en la tasa de ahorro e, inversamente, en el
porcentaje de renta que se dedica al consumo. Es decir, cuanto mayor es el nivel de
renta disponible por persona, menor es la propension al gasto en consumo corriente.

Ya se ha sefialado anteriormente que el consumo efectivamente disfrutado por los
individuos es el resultado conjunto del gasto corriente en consumo, mas el consumo de
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capital fijo. En el cuadro n? 3 se muestran los indices del consumo de capital por persona
correspondiente a cada provincia. Destaca el hecho de que el rango entre la provincia
con mayor y menor indice de consumo de capital fijo, Baleares (169,6) y Melilla (68,9),
respectivamente, es superior al rango de los indices de la RFND por persona, Baleares
(141,3) y Sevilla (74,2), o gque refuerza las diferencias entre el consumo de los
individuos de las distintas provincias. Son las provincias con mayor nivel de renta las que

presentan un mayor indice de consumo de capital fijo, resultado de la mayor riqueza
acumulada.

Cuadro n°3
Estructura provincial de ia renta, el consumo y el ahorro de {as famifias, 1993.

indices provinciales | . Distribucion provincial (porcentajes sobre | - Indices de consumo de | Indices da consumo efective por

defa RF.N.D por cada provincia) capital fijo por perscna : persona

persona (media : :

Espafia = 100) [ Consumo familar]  Ahono famillar neto R _
BALEARES T 143, ] 895 105 106 . . . 1394 . -
GIRONA 1352 92,5 7,5 154,0 137,2
BARCELONA 1194 91,0 - 90 . 105,5 117,8
MADRID 118,3 90,8 9,2 108,7 116,6
GEDA . 18,7 913 37 T | 1422 118.7
ALAVA 115,0 89,2 10,8 1211 112.3
NAVARRA. 11,7 86,2 13,8 ] 105,7 105,0
RIOJA [LA) 11,5 88,0 12,0 32,6 108,2
VIZCAYA 109,1 88,5 11,5 79,6 103,9
GUIPUZCOA 108,5 87,4 12,6 1024 103,3
ZARAGOZA S 1082 88,7 11,3 116,3 105,1
TARRAGONA 105,5 82,6 7,4 129,5 107,6
VALENCIA ) 105,4 92,9 A Lo M8 107,0
HUESCA 104,1 88,3 14,7 154.4 102,8
PALENCIA . . | . 1032 930 70 - | ... 1244 105,6
BURGOS 102,6 91,3 8?2 ] 1174 103,5
VALLADOLID | 102,2 93,9 8,1 L 94,6 104,1
TOTAL ESPANA 100,0 91,7 8,3 100,0 160,0
TERUEL 99,5 88,3 . 1,7 1206 - 0 |- 97,0
CASTELLON 99,1 91,1 8,9 - M43 99,2
ASTURIAS 97,7 90,4 9,6 71,5 . 85,4
CANTABRIA 97.4 90,0 10,0 102,06 95,8
SORIA 95,8 £9,6 10,4 268 |- - 81
ALICANTE 95,5 92,3 7.7 105,9 96,5
AVEA . | 954 92,3 7700 118,0 - 97,1
SEGOVIA 94,6 92,3 77 1191 96,4
PONTEVEDRA 93,3 94,1 5,9 S BB2 95,4
SALAMANCA 82,8 93,3 6,7 98,2 94,5
QURENSE 92,8 93.0 7.0 86,2 93,8
GUADALAJARA 92,6 91,9 8,1 121.9 94,2
PALMAS (LAS) 92,4 89,9 10,1 91,6 . . . 80,6
LUGO 91,4 93,1 6,8 101,6 93.1
S CTENERIFE 91,2 89,6 104 936 . .| 89,3
LEON 91,0 93,6 6,4 99,3 93,1
CEUTA 90,4 93,7 6,3 698 . - 91,3
ZANORA 88,6 92,8 7.1 11,7 90,7
MURCIA 87,6 935 . -85 82,0 §8.9
MELILLA 86,2 94,2 5,8 68,9 87,6
CORUNA {A) 85,7 93,5 6,5 86,3 87,3
CIUDAD REAL 84,8 94,2 58 99,6 YA
HUELVA 82,8 94,6 54 8,5 - - | 85,2
TOLEDO 824 92,2 7.8 101,7 83,8
JAEN 81,1 95,7 4,3 80,7 84,4
ALBACETE 80,8 93,6 6,4 90,8 82,9
CACERES 80,0 90,0 10,0. 88,4 79,0
MALAGA 797 95,2 4,8 87,2 82,9
CORDOBA 79,4 94,8 52 79,4 84,9
ALMERIA 77,9 94,6 54 94,9 81,0
CUENCA 759 92,5 7.5 T17.2 — 784
GRANADA 754 95,0 5,0 70,6 77
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Cuadro n°3

Estructura provincial de larenta, el consumo y el ahorro de |as familias, 1993

Indices provinciales

. Disbribucion provi

ncial (porcentajes sobre

Indices de consumo de

indices de consumo efectivo por

dela REN.D por. ;. cada provincia) capital fijo por persona persona
pessona(media [ -
o Espafia = 100) [Tonstimo famiar]  Ahorro famillar neto
CADIZ. - 75,0 95,8 4,2 714 78,0
BADAJGZ 75,0 91,6 84 77,2 74,9
SEVILLA 74,2 95,1 4,9 76,1 76,8

Fuente: BBY. Renta

Nacional de Espafia y su distribuc

on provincial, Temo it. Bilbao, 1989,
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Capitulo 3.
LA ESTRUCTURA DEL GASTO EN
EL CONSUMO PRIVADO EN ESPANA.

3.1 La estructura
def consumo en 1998.

La estructura del consumo en Espafia en 1998 (cuadro n® 4} muestra que los habitos de
consumo de los espafioles se corresponden con los de las sociedades desarroliadas y con
alto nivel de renta, reflejando dicha estructura el cambio inducido por el crecimiento de la
renta de las familias y del nivel de gasto analizados anteriormente.

L.as caracteristicas mas destacadas del comportamiento del consumo de los espafioles a
finales de siglo son, en primer lugar, que el gasto en productos de alimentacidon ya no
supone la principal ribrica de gasto, pues alcanza solamente el 19,25 por ciento del total
del gasto, frente al 26,9 por ciento dedicado a la vivienda y sus suministros. El
crecimiento de la renta a lo largo de las ultimas deécadas ha ido produciendo
paulatinamente que la participacion en el total del gasto del grupc de alimentoes, bebidas
v tabacos fuera siendo cada vez menor. En 1998 este proceso ha culminade, perdiendo la
compra de alimentos su tradicional primer puesto en el destino del gasto de los
espafioles. Finalmente, el capitulo al que se dedica la mayor parte de gasto es Ia
vivienda, que se ha convertido, por tante, en la principal necesidad basica de los
espafioles, junto con el transporte -necesidad muy inducida por la conformacion de las
sociedades modernas-

En segundo lugar aparece la creciente dedicacidn al gasto en servicios (frente al gasto en
la adguisicidn de bienes). De ello es buena muestra que el gasto en servicios de
alimentacién equivalga, aproximadamente, al cuarenta por ciento del gasto en la compra
de bienes de alimentacion para ser consumidos en el hogar. De otra parte, este hecho
manifiesta las modificaciones de los comportamientos de consumo inducidos desde otros
ambitos de la actividad de los individuos, en este caso por los cambios en el mundo
laboral, que implican un mayor nlUmero de comidas fuera del hogar y [a menor
dedicacion a las tareas domésticas.

0

g:ascf;'g ?/IE%J&O POR PERSONA, 1998, SEGUN NUEVOS GRUPOS DE GASTO. (Base, 1997)

GRUPOS : o Gasto medio por persona Distribucién porcentual
SR (miles de ptas.)

1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas — 173,0 . 1925

2. Bebidas aicoholicas, tahaco y narcoticos - - , 244 N

3. Articulos de vestir y caizado 865 [ i’

4. Vivienda, agua, electricidad, ges y olros combustibles” - - 420 . E 76,92

5. Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos corrienles de | X 487

conservacion de la vivienda

6. Salud 217 242

7 Transportes o - 14 12,40

8. Comunicaciones _ . 174 R

9 Ccio, espectaculos y oultura ' 55,2 TR

10. Ensenanza 13,6 (551
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Cuadron®4
GASTO MEDIO POR PERSONA, 1998, SEGUN NUEVOS GRUPOS DE GASTO. (Base, 1997)

GRUPOS Gasto medio por persona Distribucién porcentual
e (miles de ptas.)

1. Hoteles, cafés y restaurantes 840 934

12. Gtros bienes y servicios 46,9 5,22

TOTAL 898,3 700

Fuente: INE. Encuesia Continua de Presupuestos Familiares. Base 1997, Primeres resultades. Afio 1988, Madrid, 1989,

3.2 La evolucion de
fa estructura del gasto en
el consumo privado: 1958-1996.

La variacion de la estructura del gasto en consumo entre 1958 y 1996 (ver cuadro n® 5)
justifica la afirmacion del caracter radical del cambio de los habitos de consumo de los
espafioles. La estructura del consumo correspondiente al comienzo del periodo es la
propia de una economia poco evolucionada, en la que los individuos dedican la mayor
parte de su capacidad de gasto a la satisfaccion de las necesidades basicas. De hecho, en
1958 los espafioles dedicaban mas del 80 por ciento de su gasto a ia satisfaccién de las
tres funciones basicas del consumo: alimentacion, abrigo y cobijo. En 1996, a estas tres
funciones del gasto se dedicaban 20 puntos porcentuales menos, sdlo el 60 por ciento del
total. Y, atin mas, buena parte de este gasto dificilmente puede asociarse a la sencilla
satisfaccidn de necesidades basicas, pues se encuentra influido por el “como” se
satisfacen las necesidades.

Por grupos de gasto se observan diferencias notables en la evolucidon de su participacion
en el total del gasto, que ejemplifican bien la evoiucidn de los habitos de consumo ante
los incrementos de la renta de las familias. Tras los primeros afos. de crecimiento
economico, el consumo comienza rapidamente a diversificarse, siguiendo una senda bien
logica que pasa por mejorar, en primer Jugar, la forma en que  se satisfacen las
necesidades basicas, para mas tarde ir diversificando realmente el consumo de bienes y
servicios. Ya entre 1964 y 1958 el gasto en alimentacion comienza a perder importancia
relativa. En esos primeros afios del periodo, el vestido y el calzado, la vivienda y los
gastos diversos, ganan participacién en el total del gasto. En el periodo 1964-73, la
transformacion de los habitos de consumo es mucho mas profunda. En este periodo se
producen notables incrementos en la renta de las familias, lo que les permite, una vez
mejoradas las condiciones de satisfaccidén de las necesidades basicas, comenzar una
auténtica diversificacién del gasto.

Cuadron®5 .
Evolucion del gasto medio por persona, segin antiguos grupos de gastos, para el conjunie nacional
(Pesetas corrlentes) ’

1958 1964 | 197374 | 1980/81 | 1985 1980 1996
BRI e Peselas o
Amentacian . - 55,3 485 [ 380 | 307 b 291 |- . 258 701,065 . 228
Vestdoycazado | 136 | 148 | 7.7 85 1 W4 | 101 57666 — 7%
Videnda - 5.0 A | 1A EAT|TE | 158 763.606 R
Gmsdecasa | 83 | 92 | T4 1 108 | 94 5.8 77943 57
Gastos diversos 17,8 19,9 3,6 354 36,2 39,7 361.364 40,8
TOTAL 100,0 | %00,0 | 100,0 { 100,0 100,0 00,0 890.84% 100,0
FUENTE: INE. 1959: En cussta Coniinua de Presupuestos Familiares: Base 1997.. Madrid, 1999.___ o
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3.3 El comportamiento
de gasto de los “espafioles comunitarios”.

En este apartado se examina la evolucion del comportamiento de gasto de los espaficles
en el decenio 1986-1996 (cuadro n® 6). Las tendencias de evolucidn que se muestran en
este periodo siguen las pautas fijadas ya en los periodos anteriores a 1986, aunque
rmuestran algunos rasgos particulares.

Como tendencias mas importantes destacan, en primer lugar la ralentizacidén del ritmo de
evolucion de la estructura de gasto y, en segundo lugar, la transformacion de las
preferencias por los distintos grupos de productos de los espafioles, después de Ia
adhesion de Espafia a la entences Comunidad Europea.

En el cuadro 7 se han agrupado los productos en tres clases segln que el ritmo de su
crecimiento entre 1986 y 1996 haya sido lento, medio y rapido. El examen de las
tendencias seguidas por los distintos grupos de productos muestra gue éstas son
consistentes con las tendencias mas generales mostradas por los grandes grupos de
gasto, en cuanto a variaciones de los ingresos y de las expectativas de renta vy respecto
del ajuste de los programas de gasto de los individuos. En resumen, puede afirmarse
que:

v Los productos de crecimiento lento comprenden practicamente a toedos los de
alimentacién. Las excepciones a esta tendencia vienen representadas por la evolucion
del gasto en conservas y bebidas no alcohdlicas.

v El gasto en vestido y calzado se clasifica también como de crecimiento iento aunque
presenta indices significativamente mayores que ia alimentacion, sobre todo el gasto
en calzado.

v Entre los productos con gasto en crecimiento medio se: encuentran los mas
“tradicionales” del gasto en vivienda, los alquileres, el mobiliario y textiles del hogary
el mantenimiento corriente del hogar; etc. o '

v En el grupo de crecimiento rapido se encuentran el gasto en comidas fuera de casa,
en “restaurantes, cafés y hoteles; el gasto en calefaccion y alumbrado y el
equipamiento doméstico, en forma de gasto en “aparatos de calefaccion, de cocina y
grandes electrodomésticos”; los bienes de esparcimiento, espectaculos y cultura; los
gastos médicos presentan crecimiento répido casi en su totalidad, destacando el
gasto en medicamentos y otros productos farmaceuticos; vy, finalmente, el gasto en
transportes y comunicaciones.

De los datos expuestos sobre la evolucion de las pautas de gasto de los consumidores
espafioles entre 1986 y 1997, no se puede deducir que la adhesion de Espafia a la CE
haya producido efectos notables sobre la estructura de preferencias de los consumidores
espafioles ni, consecuentemente, sobre la determinacién de sus programas de gasto. La
evolucion de la estructura de gasto en consumo mantiene las mismas tendenclias que se
mostraban ya en los perfodos anteriores a la adhesion de la UE. La influencia de la
pertenencia a la CE sobre el comportamiento del gaste en consumo en Espafia no parece
haberse producido directamente, sino a través del crecimiento de la renta de las familias,
que debe haber propiciadoe una mayor rapidez en la transformacién de los habitos de
consumo; ¥y en el nivel micro de las decisiones de compra de los consumidores, en la
eleccion entre las distintas y cada vez mas numerosas marcas.
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{Precios constantes de 1986)

Cuadro n° 6 EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL CONSUMO PRIVADO NACIONAL E INTERIOR, POR FUNCIONES
Porcentaje sobre fotal de cada afio

FUNCIONES |- 1986- B 1987 1968 1989 1080 191 1992 1993 1994 . | 1995 1996 1997 [1985s/19¢] 155557798
o A I o 6 6
VARIACI| TASA
ON~ | VARIACI
) : ) TOTAL ON
N SR PRI T P A - ANUAL
1, Alimentos, bebidasy 26,40 25,30 24,28 2,27 22,92 22,66 2241 22,93 273 2231 21,91 (21,70 4,70 0,43
tabaco
2, Vegtido y calzado 9,62 918 | 944 10908 [ 903 [ 902 .| 891 846 a1 8,34 827 18,25 1,27 0,12
3 Alquileras| 14,58 14,16 13,82 13,44 13.27 13,22 13,18 13,65 13,74 15,75 13,76 [13,55 1,03 -0,09
calefaccién ¥l
alumbrado
4 - Muebles| 7,22 7,15 7,18 7,19 7,26 733 73 7,25 7.28 7,34 7,25 7,30 0,08 0,00
accesorios;,  articulog
da- mendje’ para el
hogar y-. gastog
comlentes *. - .. de
mantenimiento:. de 14
vivienda -'
5. Servigios médlcus 367 363 280 4,03 435 472 4,99 5,40 5,81 9,91 6,24 16,20 2,53 0,23
gastos sanitarios
6, Transporles . y| 14,74 15,83 16,50 16,66 16,05 [ 1580 16,04 16,27 15,73 1542 15,91 16 57 S 183 0,17
comenicaciones : NPT SR e L s
7. Esparcimiento,| 7,22 71t 7,08 713 7,25 7,29 7,26 7,34 7,38 7,61 789 7, 83 0,61 0,05
espectaculos,
ensefanzay cultura
8 Otros- hienes ~ y[ 23,75 2446 |- 24,60 243 | 42 410 23 96 -, 24260 __24 53 . 2481 2465 (2603 1 1.28. 0,12
SEVICIOS P .. ET IR - n - . F. : R
CONSUMO PRIVADO[ 107,08 | 106,83 | 10640 | 10518 | 104,24 | 104,02 104 06 104,55 105 34 105 65 105,89 :106,42
INTERIOR
9, — Consumo de no| .-8,25 -8,05 1,12 6,76 [.-597 [ 579 |. 601 [. 640 | 680 716 L. 747 1,95 0,30 (- 003
residentes . en - el N O I O URARLAY PRCTEEUN PRI S S o]
territorio econdmico o T A oo :
10. - Consumo dg -0,12 1,22 -1,33 -1,58 1,72 -A,77 -1,95 -1,85 -1,56 -1,50 -1,58 -1,52 1,40 13
residentes en el resto :
dei mundo
CONSUMO PRVADO| 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 109,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00
NACIONAL . . .

FUENTE: INE. Contabilidad Naclonal de Espafia y efaboracion propia

Cuadron®7

i<=09%icn
| <=120,1

B) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO MEDIO
095 icp<|j<=1050ica. .
120,1< = 132,? o

CLASIFICACION DE LOS GRUPQOS DE GASTO SEGUN EL CRECIMIENTO DE SUS VOLUMENES DE GASTO. 1886y 1995

A)BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO LENTO CYBIEENES Y SERVECIOS DE CRECIMIENTO RAPIGO

1,05 igp< |j
1227 <y

1. Alimentos, hebidas y tabaco (108,3)
1.4. Alimentos {107,7)

1.1.1. Pan y cereales (105,2)
Came (1128}

1.4.2, Pascado (113,3)

1.4. Leche, quesc y hueves {103,5)
1.5, Aceites y grasas (101,00

100.2)

1.7, Patatas y ofros tubéreulos (103,3)
.8, Aziicar {80,3)

1.9, Café, te y cacac (97,8)

.3. Bebidas alcohdlicas {103.4)

4. Tabacos {106,6)

A8, Frutas y verdwas exceplo patatas y tubéraulos

1 ..1.10..' Otros 'p.roductos 'él:m.emicios' inf:luidas conservas y
confituras (133,8)
1.2, Bebldas no alcohdticas (154,1)

3. Aluileres, catefaccion y alumbrado (120 8)

.2, Caletaccion y mbrado (147,93

4, Mueb[es accesonos, arliculos s mena;e para eI hogar ¥
gastos comientes de mantenimiento de la vivienda (130,2)
41, Muebles vy accesoros fijos, alfombras y otros
revestimientos de suelos y reparaciones (124,3)

4.2. Articules textiles para ef hogar, olros accesorios ¥
reparaciones {125,3)

4.4, Cristaleria, vajilla y utensilios de use domestico Incluidas
reparaciones {128,2)

4.5, B. y 5. para mantenimiento corriente de la vivienda,
excepto servicio doméstico (132,4)

4.8, Servicic doméstice (132.6)

4.3. Aparatos de calefaccion, de Cotina y grandes
electrodomésticos  incluidos  accescrios, instalacién
reparacicnes (142,8)
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Cuadron®7

CLASIFICACION DE LOS GRUPOS DE GASTO SEGUN EL CRECIMIENTO DE SUS VOLUMENES DE GASTO. 1986 y 1995

A) BEENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO LENTO B) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO MEDIO C) BIENES Y SERVIGIOS DE CRECIMIENTO RAPIDO

|]<-095t0ﬁ : . 095Icp|<!|<"'195lm : 1,05!(:]:1(!]
<= 1201 - S 120,1 <)<= 1327 CLoamel

2. Vestido y calzado (12,2} — 5.5. Cuota famifiar del seguro medice privado (122,8) 5. Servicios médicos y sanitarios (212 ?)

2.1: Vestido, incluldas reparaciones {110,3)

2.2. Calzado, incluidas reparaciones (117,4) St |52 Aparatos y equipos terapéuticos (180,8)

i o T |lamedicina (187,8)
3.1, Alquiteres brutcs y gastos consumo de agua (114,9) o SRS R4 aoncit hospﬂalarla y ot (164 5)
6.3. Pagos de servicios de transporte (118,4) 6.1. Compras de vehicalos pada ransporte personal (128,5) |6: Transportes y comunicaciones {134,0):

6.2; Gastos de utilizacion de vehiculos {134, 8} .
6 3, Conwriicacicnes (185,)

7.4. Ensefianza {117.4) 7.2. Sewvicios de esparcimiento, espectéculoé y culturg,|7. Esparcimiente, espectaculos, ensefianza y cultura (135.0)

8.2, Otros articulos ho mencionados en ofra parte (115 3} 8.1, Cuidado y efectos personales (131,8) 8, Ctros bienes y senvicios (133,9)

8.4, Viajes turisticos todo incluido {119 2)

8.6. Olros servicios no mencioriados anteriomsente (129,3)  |8.3. Gaslos en restavrantes, cafés y hotsles (137,2)

5.1. Medicamentos y ofros productos farmaceuhcos (258,0)

5.3, Servicios de médicos, enfermeras otros pmfesmnaies de

excepto hoteles, restaurantes y cafés {123,0} 7.1, Articulos de esparcimiento, inciuidos accesorios i
7.3. Libros, periodicos, revistas (124,1} reparaciones {161,2)

8.5. Servicios financieros no deciarados en ofra parte (136,5)

Constime de residentes en el resfo del mundo (166,7)

FUENTE: Datos del cuadro 1113 ¥ elaboracién propia
fcel = Indice 1925 del Consumo Privado Interior = 1264

Los niimeres entre paréntesis son los indices del gasto en consumo de 1995 sobre 1986 a precios constantes’ de 1986

3.4 La convergencia interna
de los habitos de consumo
en Espaiia.

En este apartado se examinan los efectos sobre las disparidades en los habitos de
consumo de los espafiotes, inducidos por el crecimiento de la renta disponible por las
familias y el consiguiente incremento del gasto en consumo. Las cuestiones que se
plantean son las siguientes:

{El incremento del gasto en consumo ha reducido las diferencias entre los estandares de
consumo de los distintos grupos de poblacidn, segln niveles de renta?.
¢En qué grupos de gasto se han reducido o aumentado las diferencias?.

La convergencia de los habitos de consumo. Como resumen, puede afirmarse que
existe convergencia tanto entre los comportamientos de gasto, como en el volumen de
gasto de los individuos con distintos niveles de ingresos. Esta primera condicion, gue
validaria la hip6tesis de la “democratizacién” del gasto en consumo vy, por tanto, de la
aproximacién del grado de bienestar de los distintos grupos de la poblacién, debe
completarse matizando el “cuanto” y en qué grupos de gasto se ha producido la
convergencia de los habitos de consumo.

v la convergencia del comportamiento de gasto de los individuos con distinto nivel de
renta es un fendmeno producido fundamentalmente en los afios ochenta.

v La alimentacién es el grupo de gasto que muestra una mayor convergencia de la
proporcion de gasto dedicado por los individuos de los distintos grupos de ingresos.
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v 0tros grupos de gasto que convergian sus estructuras de gasto entre 1980/81 y 1996
fueron: los articulos de mobiliario, menaje y conservacién del hogar; los transportes y
comunicaciones; y los gastos de esparcimiento, ensefianza vy cultura.

Los grupos de gasto que a lo largo de los quince aftos considerados aumentaron la
diferenciacion del comportamiento de gasto de los individuos segdn su nivel de renta,
fueron: el gasto en vestido y calzado; el gasto en vivienda, calefaccion y alumbrado,
cuya divergencia entre los consumidores con distinto nivel de ingresos ha aumentado a lo
iargo de los quince afios considerados; {os servicios médicos y gastos sanitarios; el grupo
de “otros hienes y servicios” ha incrementade también de forma notable su divergencia
entre los individuos segln sus ingresos a jo largo de los quince afos considerados vy
muestra una tendencia clara a incrementarse la propensidn a consumir a medida que se
incrementa el nivel de renta.

La convergencia del volumen de gasto. El incremento de la renta disponible por las
familias y el consiguiente incremento del consumc ha dado lugar a una mayor
aproximacion del volumen de gasto de los individuos con distinto nivel de renta. Es de
notar que la diferencia se acorta sohre todo por el mayor gasto relativo de los grupos de
menor renta, mas gue por una caida del indice correspondiente a los grupos de mayores
ingresos. El resuitado es notable y sus consecuencias repercuten sobre muy diversos
ambitos. En primer lugar, parece que la proporcién del gasto en consumo tiene un limite
que deberia expresarse como un maximo de participacion sobre la renta. A partir de un
determinado y elevado nivel de ingresos los individuos obtienen “excedentes de renta”
para mantener el ritmo de crecimiento del consumo vy la tasa de ahorro para consumos
diferidos, v aparece un nuevo tipo de consumo de servicios financieros, gue se constituye
en uno de los tipos de consumo que distinguen el nivel de vida y confieren un mavyor
estatus social.

La convergencia de los volimenes de gasto no significa idéntica convergencia del nivel de
consumo de los individuos con distinto nivel de ingresos. La convergencia en el consumo,
debe ser menor gue la correspondiente al gasto, pues debe tenerse en cuenta el
consumo de capital fijo doméstico, mucho mayor en los hogares de mayor renta gue
obviamente cuentan con un mayor stock de capital acumulado a lo largo del tiempo.
Asimismo, ia cantidad de capital doméstico acumulado debe producir también diferencias
en la calidad del consumo de capital en los hogares, a favor de los de mavyor renta.
Siendo este otro factor que establece nuevas limitaciones a la convergencia del consumo,
y relativiza la que muestran los datos de gasto de los consumidores.

3.5. La convergencia del
comportamiento de gasto con los paises de la U.E..

Uno de los aspectos que mas se han desarrollado en la construccion europea ha sido el
mercado comUn de productos, io que debe haber servido para el acercamiento de los
habitos de consumo en los distintos paises riembros y, en consecuencia, la convergencia
entre sus estructuras de gasto de consumo.

El fendmeno que evidencian los datos es que el comportamiento de gasto en consumo de
los espafioles no ha evolucionado con la rapidez suficiente como para acortar distancias
significativamente con las estructuras de gasto de los otros paises de la CE que,
l6gicamente, también han visto modificarse sus estructuras de gasto. La leve disminucion
gque muestra la varianza entre 1991 y 1996 no es suficiente para afirmar que se estd
produciendo la convergencia con los otros paises de la UE y EEUU. De ofra parte, es
cierto gue los habitos de los individuos son muy dificiimente modificables y que solo a
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medio y largo plazo es de esperar gue se obtengan resultados concluyentes, mientras
que el periodo considerado, sdlo diez afios, es alin muy corto.

Los paises con cuyas estructuras de gasto en consumo muestra Espafia una mayor
disparidad son EEUU y Reino Unido, mientras que con los que muestra mayor afinidad
son Italia, fundamentalmente, y Francia (cuadro n® 8). Aunque las tendencias de
convergencia son opuestas, mientras que la estructura de gasto espaficla tiende a
asemejarse a la de Italia, sobre todo en los afios noventa, la tendencia respecto de la

estructura de gasto de Francia es levemente divergente a lo largo de los diez afios
considerados.

Por grupos de gasto, el que mas diferencia el comportamiento de gasto en Espaifia, es el
de otros bienes y servicios, sobre todo respecto de Francia, Alemania y Reino Unido,
seguido del grupo de gasto en “Alquileres, electricidad y combustible” para la vivienda, y
de los servicios sanitarios y conservacion de la salud. También la alimentacidon se
distingue en el caso espafiol, por dedicarsele una mayor proporcion de gasto.

Dado que la disparidad de la estructura de gasto de Espafa respecto de la de estos
paises tiende, cuando menos, a mantenerse o incluse disminuir en los proximos afios,
puede preverse que en el inmediato futuro la proporcién del gasto dedicada por los
consumidores espaficles a estos tres tipos de gasto mencionados tienda a asemejarse a
las de estos palses, de manera que cabe esperar gque continlie disminuyendo la
proporcion dedicada a alimentacion y a incrementarse la dedicada a vivienda.

Cuadron® 8
ESTRUCTURA DEL CONSUMO INTERIOR POR PAISES, EN DISTINTOS AROS
{Porcentajes sobre el consumo interior de cada grupo de gasto) {Precios constantes)
T A 2 3. 4, 5, 6 7. 8. TOTAL
Alimentacid; Vestido y| Alguileres, | Muebles, - [ Servicios | Transportey. | Esparcimient| - Otros
n, Bebida'y | Calzado |electricidad [ equipamiento| sanitarios y{comunicacione | o, educacion | bienes y
Tabaco : y Uy |- conservact s y servicios | servicios
' combustibl [ mantenimient|. dnsalud. | - culturales
es - odelhogar [0 - ‘
ALEMANIA i o -
1986] 22,3 83 | 223 |- . 87 34 16,4 57 _ .. 89 . [ 1000
1991 21,2 8,3 20,3 9,5 3,5 17,9 10,3 9,0 4000
1996
BELGICA
1986 20,0 7,6 19,3 9.9 10,5 120 [, 61 [ 140 99,5
1991 181 75 18,7 10,6 10,8 28 656 147 99,9
1896 17,7 6,9 19,7 100 o 11.0: : 12,7 7.1 15,2 _ 1_9_0.2'_ )
FRANCIA
1988 20,1 6,9 18,2 8,3 . e 9,7_‘- 1l 164 7.5 13,0 109,0;__
1991 18,7 6,0 18,2 7.8 11,5 16,3 8,4 13,0 100,0
1996 18,1 5,1 19,2 7.4 12,3 16,6 87 12,6 100,0
UNIDOS ESTADOS '
1986 13,0 6,1 19,2 54 . 164 16,2 8,8 16,0 100,0
1991 12,0 59 19,3 5.4 17,8 13,4 9,6 16,5 100,0°
1996 10,6 6,2 18,3 5,6 i7.0 - 14,2 ] 11,7 16,4 1[_)0_,0_
ITALIA
1986 233 | 40,1 15,3 9.1 6,1 . 11,7 - 8.4 16,1 100,0
1901 g0.a | 10 147 5,6 6,8 17,1 9,0 175 00,0
1996 : 19;42: 9,3 15,0 93 7.0 - 124 9,2 18,3 100,0
' ' REINO UNIDO
1986 23,9 6,6 49,8 85 1,3 - 17,2 9,2 _ .1,9 |-, 885
1991 21,56 6,3 18,7 6,6 1,5 17,1 16,1 2,0 83,8
1996 18,8 7.2 17,8 7,0 1,8 17,4 11 ,4 1,8 839
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Cuadron®§
ESTRUCTURA DEL CONSUMO INTERIOR POR PAISES, EN DISTINTOS AROS
{Porcentajes sobre el consumo interior de cada grupo de gaslo) (Preclos constantes)
1, 2 [ 4 5 6. 7. 8.~ TOTAL
Alimentacio| Vestido y | Alquileres, [~ Muebles, : Servicios | Transportey | Esparcimient Otros
n, Bebida y | Calzado | electricidad | equipamiento; sanitarios y| comunicacione | o, educacién| bienes y
Tabaco Yoo | conservaci s y servicios | servicios
combustibl | mantenimient| - onsalud culturales
es: - | odel hogar
ESPANA
1986] 24,7 8.9 13,6 6,7 34 13,8 6,7 222 100,0
1991 21,8 8,7 12,7 7,0 45 15,0 7.0 23,3 100,0
1996 20,7, 7.8 13,0 6,8 59 15,0 7.5 23,3 164,0
Fuente: BJROSTAT. Final Househoid Consumption. Main Results and Detailed Tables. 1975-95. Bruselas, 1998.
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Capitulo 4.
EVOLUCION DEL CONSUMO
POR GRUPOS DE GASTO.

Uno de los aspectos mds interesantes del consumo es el proceso por el que éste se ha
cargado de significantes, y por el que los consumidores han pasado de consumir por
necesidad a consumir productos que, junto a su calidad para satisfacer necesidades,
aportan signos de distincion y de estatus social. Afirmar que el consumo se ha convertido
en un hecho cultural, quiere decir precisamente eso, qgue el consumo va mas alld de la
simple satisfaccion de las necesidades, convirtiéndose en la representacion de los
individuos ante los demas, que reconocen los cédigos con los que se “representa” el
individuo, y también ante si mismo.

En este capitulo se describe como se han ido expandiendo los “consumos de lujo”,
superponiéndose a la mera satisfaccion de necesidades basicas. En este primer apartado
se describe la situacion actual, con los datos de 1998. En los siguientes apartados se
resume la evolucion seguida por los distintos grupos de gasto, desde 1986 a 1996.

Para determinar el caracter de los productos como basicos o de lujo, se han considerado
las preferencias efectivamente mostradas por los consumidores, a través del analisis de
la participacion porcentual de cada grupo en el total de gasto en consumo, agrupando a
los individuos seqgUn su nivel de renta. Los productos que tengan una alta participacion
en el gasto total de ios grupos de renta baja y ésta vaya disminuyendo a medida que se
incrementa el nivel de renta, podremos clasificarlos como productos basicos de primera
necesidad; por el contrario, los productos que vayan incrementando su participacion
refativa a medida que se incrementa el nivel de renta, los clasificaremos como productos
o gasto de lujo. Un fendmeno interesante que conviene tener en cuenta desde ahora es
que no todos los productos son netamente de primera necesidad o de [ujo, sino que su
participacion en el gasto desciende hasta un determinado nivel de renta, para
incrementarse desde ese nivel, hasta los de renta mas elevada. Serian preductos de
primera necesidad hasta un determinado nivel de renta, para convertirse en bienes de
lujo para los individuos de renta mas elevada. Y viceversa, productos que para los niveles
de renta bajo y medio son de lujo, mientras que para los de renta mas elevada son de
primera necesidad.

4.1 Consumo basico y
de lujo en 1998.

En el cuadro n® 9 se recoge la estructura de gasto de cada uno de los grupos de
ingresos en 1998. Como puede verse, solo el gasto en alimentacién y bebidas no
alcohdlicas tenia en 1998 un carécter,_claro de primera necesidad, con un perfil
descendente continue a medida que se incrementa el nivel de renta.

El gasto en vivienda es también un gasto de primera necesidad para los niveles altos de
renta bajo y medio-bajo, pero a partir del nivel de rentas medias el gaste en vivienda
adquiere connotaciones y significantes de distincién que lo convierten en un consumo de
lujo para los niveles de renta mas elevados. El gasto en mobiliario sigue esta misma
tendencia, aunque de forma menos acusada en los niveles bajos de renta.

Los grupos de gasto en “transportes”, “Hoteles, cafés y restaurantes” y “vestido vy
calzado”, ejemplifican bien el caso de aquellos tipos de gasto cuyo habito de consumo va
consolidandose entre la poblacion, a la vez que pierden parte de! significante de consumo
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de los niveles de renta mas elevados. Su mayor apreciacion corresponde a los grupos de
rentas medio y medio-alto que adguieren la condicién de referentes para el consumo de
estos productos entre los grupos de menores niveles de ingresos. El perfil de las
funciones de gasto de estos tres grupos muestra el caracter de productos de lujo para los
grupos de renta mas bajos, mientras que son gastos “normales” (crecen en la misma
medida que los ingresos), para ios grupos de renta media o alta.

Fl caracter de bienes de lujo y claramente diferenciadores de estatus social o de nivel de
vida lo presentan los grupos de gasto en productos de “ocie” y “otros bienes y servicios”.
La participacion en el gasto total de estos tres grupos es claramente creciente con el
nivel de renta. Aunque debe sefialarse que su nivel de gasto es muy inferior al de otros
grupos, lo que le resta significatividad a estos efectos.

Los gastos en salud, comunicaciones y enseflanza, tienen connotacién de bienes
normales para todos los niveles de renta, pues todos elios reciben una proporcion similar
de gasto total, pues se trata de gastos muy extendidos gque no alcanzan mayor
significacion social. Respecto del gasto en sanidad habria que diferenciar entre el gasto
en sanidad publica y privada, que si tiene significados de estatus diferentes, como se
vera en el correspondiente apartado posterior.

Cuadro n®9
DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL GASTO, POR GRUPOS DE INGRES0S.1998
Grupos de gasto Grupos de Ingresos {pesetas mensuales)

Hasta de De De De De De Mas de 650.000

65.000 |65.001 a| 130.001 a| 195.001 a{ 260.001 a | 325.001 a| 390.001 a

130.000] 195.000 | 260.600 ; 325000 | 320.000 | 650.000

1. ALIMENTOS Y BEBIDAS | 24,0 23,8 21,1 18,9 17,1 16,1 13,2 11,0
NO ALCOHOLICAS T
2. BEBIDAS 2,2 29 3,1 2.8 2,7 2,3 20 - 1,7
ALCOHOLICAS, TABACO Y .
NARCOTICOS
3. VESTIDO Y CALZADO . 6,1 7.0 |77 Z,_4 . 7.3 7.2 o _7,:1__ o 6,8
4 VIVIENDA, AGUA, . 39,3 311 26,5 24,8 2586 . 253 | .26,0 - 26,8
FLECTRICIDAD, GAS Y . )
OTROS COMBUSTIBLES .
5 MOBILIARIO, - . 7| 47 |- 43 | 45 | 45 53 . 53 63 |+ 7,3
EQUIPAMIENTO DEL : ) .
HOGARY GASTOS DE
CONSERVACION DE LA
VIVIENDA
6. SALUD 2,5 2,8 2,4 2,4 22 2,1 23 2,2
7. TRAN_SPORTES 58 9.3 12,3 13,8 13,0 14,3 14,3 13,8
B COMUNCACIONES | 22 | 2.7 79 o T T TS 23
9, OCIO, ESPECTACULOS 33 | 44 56 6,4 .70 73 | 78 8,2
Y CULTURA : : T P RO ) :
10. ENSENANZA 0,6 0,8 1,1 14 1,7 2,2 2,9 3,8
11, HOTELES, CAFES Y 5,0 6,8 9,0 14,56 10,5 10,5 10,3 10,1
RESTAURANTES - | . :
12. OTROS B]ENES Y 4.4 48 4.9 . 53 57 56 6,0 58
SERVICIOS

Fuente: INE. Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base, 1997. Primeros resultados. Afio
1988. Madrid, 1999.

4.2. Evolucién del
gasto en alimentacion y bebidas.
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El gasto en alimentacién es considerado como de primera necesidad por todos los
consumidores, cualquiera que sea su nivel de ingresos, habiéndose acusado esta
consideracion con el paso de los afios. Es de destacar que en el tercer nivel de renta
{decil 3) se produce en 1991 y sobre todo en 1996, una leve inflexion que podria sugerir
que para los niveles de renta mas bajos, el gasto en consumo alin mantiene una relativa
significacion de estatus social, que ha perdido para los grupos de renta media o alta.

Comparando estos catos , ver cuadro 10, con los de veinte aflos antes, en 1976, se
comprueba que se ha diversificado notablemente el consumo de bienes de alimentacion.

Este fendmeno puede verse mas en detalle analizando la evolucion del consumo por
persona en cantidades fisicas, entre 1987 v 1999 (cuadro n° 11). Del examen de estos
datos destacan las siguientes caracteristicas:

v Siguiendo la tendencia general mostrada por el gasto en alimentacién y bebidas, ha

disminuido la cantidad consumida por perscna de 21 de los 29 productos
considerados.

v La evolucion del consumo de los distintos grupos de gasto muestra tendencias muy
dispares. Asi mientras la carne (3,0%), los productos de la pesca (2,6%) 6 las
pastas alimenticias (4,2%) muestran pequefias variaciones de las cantidades
consumidas en 1999 respecto de 1987, otros productos muestran grandes
variaciones que son significativas de cambios en los habitos de los consumidores.
Estimando como significativas las variaciones de las cantidades consumidas
superiores al veinte por ciento y teniendo en cuenta que se estan considerando
consumos en cantidades fisicas por persona, se puede afirmar que en los trece afios
considerados se han producido cambios imporiantes en el consumo de productos de
alimentacion, destacandose los siguientes.

v Descienden significativamente los consumos de aziicares (azlcar, -45,6%, y miel, -
37,5%), de grasas (margarina, -45,0% vy aceites vegetales, -21,1%), de legumbres
(-36,4%), de patatas (-26,7%), de frutas frescas (-22,5%)'y arroz (-27,3%); de
huevos (-26,2%) vy de bebidas alcohdlicas, especialmente - vine, {-26,4%) y otras
bebidas alcohdlicas {-36,9%). : '

v Ha aumentado en gran medida el consumo de los productos de alimentacidn
ahorradores de tiempo (platos preparados, 176,9% vy frutas vy hortalizas
transformadas, 59,0%, derivados lacteos, 85,3%) y las bebidas no alcohdlicas
{zumos, 153,2% vy aguas minerales 153,0%).

v El consumo de carne que, como se ha visto es el mayor componente del gasto en
alimentacién, tiene un comportamiento que merece particularizarse. La carne fue
durante los afios sesenta y setenta, une de los productos de alimentacién gue mejor
ejemplificd el incremento del nivel de vida de los espafioles. En 1964 el consumo era
de 25,5Kg por persona, y trece afios mas tarde, en 1977, habia ascendido hasta 69,2
Kg. por persona. Sin embargo en los afios ochenta y noventa, el consumo se
estabilizé e incluso descendid ligeramente en 1999 a 64,9 Kg. por persona.

Cuadro n® 10

ESTRUCTURA DEL CONSUMO PRIVADO DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO

{Precios constantes de 1986) (En % s/ el total de cada afo)

PRODUCTOS 1986 |. 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 [ 1995 [ 1896 [ 1997
T, ALNMENTOS,| 28 1 28 24 73 23 73 2| 23 23 72 37| 55T
BEBIDAS Y TABACO

1.1 Alimentos 73 22 71 20 | 20 19 19 20 19 19

T1.1 Pan y cersaies... o3 2 7 Z i 7

1.1.2 Came... . . 07 [ [
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Cuadro n® 10
ESTRUCTURA DEL CONSUMO PRIVADC DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABAGO
{Precios constantes de 1986) (En % s/ el total de cada afio)
PRODUCTOS 1986 1987 1988 | 1989 | 1920 | 1991 | 1992 | 1993 | 19984 | 1995 | 1996 .| 1997
1.1.3 Pescado 03 2 2 2 Z 2 2 2 2 2
1.1.4. Leche, queso vy, 4 3 3 3 3 3 3 3 3 03
huevos...
1.1.5 Aceites y grasas... 1 1 1 1 1 1 1
1.1.6 . Frutas, verduras 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3
aexcepto patatas -y’ ofros
tubérculos. o
117 Palalas y otos| 0 i} 0 ] 0 6 0 i} ) 9
tubérculos
1.1.8. Azlcar 0 0 0 0 0 0 0 0 O ¢
1.1.9. Cafe, {e y cacao 1 1 1 1 1 1 1 1 [} v}
1.1.10. Ofros producios|. 1" 1 1 1 1
alimenticios - - incluidasy . S R e
conservasy confituras ST DR IR L
1.2. Bebidas no 1 1 1 1
alcohdlicas
1.3.. Bebidas alcohélicas 1 1 S 1 1 1 1 1 1 <1
TA Tabace 3 2 2 , , , 1 1 7 1

Fuente: INE. Contabilidad Nae¢

onal de Espana. Base 1986.

Cuadro n® 11

A) BALANCE ALIMENTICIO. CONSUNO POR PRODUCTOS EN LOS ULTIMOS AROS

{kg./afo/por persona)

PRODUCTOS 1987 1991 1995 1999 Tasa porcentual de
evolucién 1989 sobre

i 1987 :
Huevos 2999 2353 188,3 2213 -26,2

Carne y fransformados 66,9 68,9 61,2 64,9 -3,0
Productos de la pesca 30,5 30,9 29,4 31,3 26

Lache liquida . 124,6 1106 18,8 116,0 -6,9
Dervados [acteos 184 21,4 376 341 85,3

Pan 85,1 55,6 58,1 - 58,1 -10,7

Galletas, bolleria y pasteleria 12,5 15,2 1 ,9' 11,6 7.2

Chocolafes, cacaos y sucedanaos 27 2.8 3.1 3,2 18,5

Cafés, sucedanecs e infusiones 33 3,1 356 36 9,1

Amz BE 57 57 BA Ty

Pastas almenticias AR 79 41 5.0 FET

Azlcar 136 99 88 74 456

e 5 5% 5 " s

Legumbres secas. ' oo 88 57.. .. BE - 5,6 - =364 -

Acelles vegotaies... 76,6 71,8 205 71,0 21,

Margarina 2 1,6 ] 1,1 1.1 -45,0

Patatas 61 564 7 57,1 447 -26,7

Hortalizas frescas 66,5 856 55,3 61,7 7.2

Frulas frescas 108,9 104,7 845 84,4 =225

Aceitunas 3.8 3.3 2.1 3,0 =211

Frutos secos 2,2 23 1,8 1.8 -18,2

Fruias y hortalizas transformadas 10,5 14 15,5 16,7 59,0

Piatos preparados 28 4.2 3.9 7.2 176,9

Vinos 45,6 343 30,6 34,3 -26,4

Cervezas 644 70,7 63,8 54,9 -14,7

Otras bebidas alcohdlicas 6,5 91 55 4.1 =369
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Cuadro n® 11

A) BALANCE ALIMENTICIQ, CONSUMO POR PRODUCTOS EN LOS ULTIMOS ANOS

(kg.fafofpor persona)

PRODUCTOS 1987 | 1991 1995 1999 . .. Tasa porcentual de
: T ““ avolucién 1999 sobre
S = 1987
Zumos 8,7 145 14,9 17,3 68,2
Aguas minerales 23 .| .. 397 57,7 68,2 1630
Gasensas y 1elTescos 57,6 639 64.8 63.0 10,0

B) EVOLUCION DE LA CANTEDAD COM

(Millones de kg.) .

JPRADA, POR TIPO DE COMPRADORES

j887

TIPO DE COMPRADORES 1.995 1.996 1.998 1.999
Hagares A R . P T PO PR R TE S MR S P
- Cantidad oL LT 245121 24523 C24.8673 - | 249798 o L 2800040
- (%) L {74,3) (74,3} {74.5) (74,0) {73.7)
Hosteleria y restauracion

Cantidad 7.480,8 7.555,5 7.669,2 8795,6 8.009,0
- % {221 (22,9} {230) (26,0) (26.3)
Instifuciones e
- Cantidad 879,68 I 1 W A 836,7
- % (30) 8 {25)
TOTAL

Canfidad 32.972,7 330244 33.373.2 33.775,3 342004
- Afio Base 1.995 100 100,2 101,2 1024 103,8

Fuentes: Ministerio de Agricultura, pesca y alimentacion. La alimentacion en Espana, 1999 Madnd 1999 MERCASA
Alimentacion en Espaiia, 3? edicion 2000-2001. Madrid, 2000.

4.3. El gasto
en vestido y calzado

En el cuadro n® 12 aparece la evolucién del gasto en vestido y calzado entre 1986 vy
1987. La serie de nGimeros indice muestra un crecimiento de 16,9 por clento, en términos
reales, a lo largo de los doce afios considerados. Pero son de destacar las fuertes
oscilaciones que presenta la serie. Entre 1986 y 1991 el gasto en vestido y calzado crece
rapidamente, con un ritmo de cuatro o cinco puntos porcentuales al afto. En 1992 el
crecimiento fue ya muche menor, para descender abruptamente al afio siguiente 1993,
en que el indice de gasto perdid mas de ocho puntos porcentuales, manteniéndose en
similares niveles en 1994, A partir de 1995 el gaslo en vestido y calzado inicia de nuevo
una senda creciente, aunque al final del periodo considerado, en 1997, no habia
recuperado adn el indice alcanzado en 1992.

Lo que muestra esta serie es la alta sensibilidad de este tipo de gasto a la evolucidon del
nivel de ingresos corrientes y de expectativas de los individuos, pues la caida que sufre
el indice de gasto en 1993 y 1994, y {a lenta recuperacién de los dos afios posteriores es
debida a la caida de la renta disponible de los hogares gue se produjo en esos afios. El
gasto en vestido y calzado se revela asi como uno de los tipos de gasto utilizados por los
consumidores para ajustar a corto plazo sus programas de gasto ante variaciones en los
ingresos.

Cuadro n® 12

EVOLUCION DEL GASTO EN CONSUMO DE VESTIDO Y CALZADO
{Precios constantes)

A) Proporcion del gasto total en consumo.

1991 [ 1692

FUNCIONES DE[ 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
CONSUMO
2. VESTIDO Y CALZADO 89 86 | 86 | 86 87 8,7 8,6 8,1 8,0 7.9 7.8 7.8
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Cuadro n® 12
EVOLUCION DEL GASTO EN CONSUMO DE VESTIDO Y CALZADO
(Precios constantes)

A) Proporcion del gasto fotal en consumo. -

FUNCIONES DE| 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1904 | 1995 | 1996 | 1997
CONSUMO

2.1. Vestido, incluidas las| 6,4 6,2 6,2 6,2 6,2 6,2 6,2 58 57 58 sid sid
reparaciones

2.2. Calzado, incluidas las| 2,4 24 24 24 2.4 24 24 23 23 2,3 sid sid
reparaciones

CONSUMO PRIVADO| 100,0 | 109,0 | 100,0 ] 100,86 | 100,0 | 100,0 100,0 160,0 | 100,0 | 00,0 | 100,0 | 100,06
INTERIOR

B} Indices de evolucién del consumo (base, 1986).

FUNGCIONES  DE| 1986 | 1987 | 1986 | 1989 | 1990 | 1951 | 1063 | 1593 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997

CONSUMO

2. VESTIDO Y.CALZADO 160,0 | 102,2 | 1066 | 1119} 1153 | 1185 | 119,74 1111 | 11,5 | 12,2 ] 113,56 | 116,9

21, Vestdo, inciuidas las| 100,0 | 101,0 | 405,4 | 11,0 | 1145 | 117,6 | 118,7 | 100,6 | 1094 | 110,3 | o/d | e/d
reparaciones

2.2, Calzado, incluidas . las; 100,0 | 103,1 | 109,6 | 1144 [ 1174 | 1210 1223 | 1151 [ 117,17 1174 | sid sid-
reparaciones A R PP T N T AP PUS N S I E

CONSUMO — PRIVADO| 1000 | 1055 | 190,3 | 1952 | 1183 [ 1215 | 1242 | 1220 [ 1240 | 1264 | 120.2 | 133.0
INTERIOR

Fuente: Ine. Contabilidad nacional de Espaia. Serie 1986-1897.. - .. ..

Esta evolucién del gasto en vestido y calzado muestra que para los consumidores estos
productos tienen un caracter de bien de lujo, pues ante caidas en los ingresos resulta un
gasto prescindible. Sin embargo, si se tiene en cuenta que el vestido y el calzado
satisfacen una necesidad tan basica como la de cubrirse, debe matizarse la anterior
conclusién. Una interpretacidon de los datos mas ajustada seria que una buena parte del
gaste en vestido y calzado, sobre todo en vestido, és efectivamente prescindible y por
tanto puede considerarse como un iujo. '

4.4. El gasto en vivienda
y equipamiento del hogar.

El consumo de vivienda se ha convertido en los Ultimos afios en el principal destinatario
del gasto de los espafioles, tal como se ha sefialado ya en paginas anteriores. Sus
principales componentes son el gasto en vivienda y sus suministros, y el gasto en
equipamiento del hogar, siendo la vivienda la principal rubrica de gasto.

El gasto en vivienda tiene el doble componente de gasto necesario y de lujo, significative
de estatus social. Lo gque se manifiesta es la tendencia descendente de la funcién en los
tramos de renta bajos y medios, para convertirse en ascendente en los tramos de
mayores ingresos. ’

La preferencia por la vivienda no es soélo caracteristico de los tramos altos de renta, sino
que es un habito extendido ya entre los grupos de renta media, acentuando asi el
caracter de lujo del gasto en vivienda.

El comportamiento del gasto en eqguipamiento de la vivienda muestra, en primer lugar,
una alta preferencia de los consumidores por este tipo de gasto; y, en segundo lugar,
una acusada dependencia del nivel de ingresos y de las expectativas de renta, como
muestra la caida de la participacion de este gasto en el total, en 1993 y 1994, afios en
qgue descendid el nivel de ingresos vy las expectativas de los consumidores.
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El gasto en equipamiento tiene caracter de gasto necesario, en cuanto al minimo para
obtener los bienes gue socialmente son considerados como imprescindibles para la
dotacién del hogar, y tiene también caracter de lujo, en tanto que el mayor eguipamiento
del hogar es denotativo de mayor estatus social y nivel de vida de los individuos.

Si se acepta que el minimo de equipamiento de los hogares viene expresado por los
bienes cuya posesidn estd mas generalizada, el equipamiento basico de un hogar espafiol
en 1998 estar{a formado por frigorifico (los poseen el 99,4% de los hogares), a lavadora
automatica (97,3%) v la televisién en color {99,2%). El video (77,5%) parece ser el
proximo aparato electrodoméstico imprescindible. Es de destacar la rdpida expansion del

ordenador personal, del que disponian ya la cuarta parte de los hogares espafioles en
1998,

La expansion de los bienes de equipamiento de las viviendas esta sometida a ciertas
restricciones culturales, como parecen poner de manifiesto los datos de equipamiento de
los hogares por CC.AA.. Esto es cierto especialmente en lo que se refiere a los bienes con
gasto en crecimiento, como los lavavajillas, microondas y cadena HIFI, respecto de los
cudles algunas CCAA presentan niveles de dotacidén que no se corresponden con sus
niveles de equipamiento medio. Sin embargo, las tendencias mds generales en cuanto al
equipamiento basico de los hogares se mantienen constantes en todas las CCAA, lo que
puede interpretarse como gue los factores culturales “autdctonos” influyen en el ritmo de
introduccion de los bienes de equipamiento de los hogares, pere no en la determinacion
de cuales son estos bienes.

4.5. El gasto en servicios
médicos y conservacion de la salud.

Los datos que se utilizan para analizar este capitulo de gasto no incluyen las cuotas
pagadas a la Seguridad Social. Por tanto .los gastos recoqidos corresponden a la
asistencia médica privada vy la compra de productos farmacéuticos, que tampoco recoge
todo el gasto en farmacos, sino solo lo pagado por los individuos. El gasto que realizan
los individuos en sanidad estd ast muy condicionade por la politica de sanidad, pues
puede considerarse complementaric de las prestaciones publicas.

El gasto realizado segin el nivel de ingresos muestra un perfil de continuos altibajos que
pueden convertir en simple conjetura cualquier intento de interpretacion de su evolucion,
sobre todo respecto a 1996. En primer lugar, se aprecia la evolucién creciente del gasto a
o largo de los afios. Sin embargo, en cuanto a la evolucidon segln el nivel de ingresos,
los datos parecen sugerir que e} gasto en sanidad tiene caracter de necesidad basica para
los tramos de renta bajos v medios, y cardcter de bien de lujo para los niveles de renta
medio altos y allos. Recuérdese que el gasto recogido por los datos utilizados agui
inciuyen solamente el “gasto complementaric” en sanidad, lo que puede explicar lo
erratico de las tendencias mostradas por los consumidores en funcion de su nivel de
ingresos.

4.6 El gasto en transportes
y comunicaciones.

El gasto en transporte y comunicaciones puede ser considerado, junto con el dedicado a
la vivienda, uno de los maximos exponentes del nivel de vida alcanzado por ios
individuos. Las funciones de gasto son crecientes a lo largo del tiempo y paulatinamente
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se eleva la proporcidon de gasto dedicada a transportes y comunicaciones de los grupos
de ingresos bajos, lo que manifiesta el incremento de la necesidad de este gasto para
todos los grupos de gasto.

No obstante, puede apreciarse una disminucién de! cardcter genérico de luio del gasto en
transportes y comunicaciones, caracter que se concretaria ahora en productos
especificos, no en cualquier producto de transportes y comunicaciones. A la vez, se
produce una relativa saturacion de este tipo de gaste, por lo gue cabe esperar en los
proximos afios una disminucidn de su ritmo de crecimiento.

Ei tipo de gasto mas importante de este grupo es, claramente, el dedicado al automévil
privado, principalmente el gasto de utilizacion de vehiculos, que supone por si sélo el
55,2 por ciento del total del grupo. Ademas, este tipo de gasto se muestra muy
consolidado ante variaciones de los ingresos, como puede comprobarse observando la
poca variabilidad de los porcentajes de gasto correspondientes a ios distintos afios.
Puede afirmarse que la utilizacion del coche es una de las actividades mas preferidas por
los consumidores espafioles.

Sin embargo, la partida gue ha tenido mayores crecimientos dentro de este grupo es la
dedicada a las comunicaciones. En la practica se trata del gasto dedicado al uso del
teléfono, cuyo crecimiento debe estar especiaimente motivade por la aparicion de la
telefonta movil, gue en muy pocos aflos se ha convertido en un bien de uso generalizado.

4.7. El gasto en ocio y
cultura

El gasto en ocio, cultura y ensefianza, es otro grupo de gasto que caracteriza la evolucion
de los hébitos de consumo en Espafia y que puede ser clasificado como gasto de lujo,
caracter que se mantiene en los tres aftos considerados, de 1980 a 1996. Sin embargo,
como ya se ha tenido ocasién de comentar, al analizar la evolucioh de otros grupos de
gasto, en este de ocio, cultura y enseflanza se muestran algunos fendmenos
relativamente novedosos, que podrian implicar una modificacion de los comportamientos
de gastc en consumo de estos productos.

En primer lugar, debe sefalarse que el gasto en los productos de ocio y esparcimiento
muestra una cierta saturacion, evidenciada por una inflexidn a la baja de la participacidn
en el total de gasto en los dos grupos con mayores niveles de ingresos, que sugiere que
este tipo de gasto presenta ya un nivel maximo de manera que nuevos incrementos de
renta no aumentarian su participacion en el total y, en esta medida, perderian parte de
su caracter de bienes superiores.

La partida de gasto mas importante de este grupo es la correspondiente a la compra de
bienes para el ejercicio de actividades de ocio y culturales , lo que sugiere que el
consumidor espafiol gasta més en equiparse para el ocio gue en su practica.

Como en el caso del gasto en sanidad, el realizade en ensefianza tiene cardcler de
complementario sobre la provisidon publica de este servicio. El hecho de que no se
incremente la parte de gasto dedicada a la ensefianza o incluso que descienda levemente
(1,9% del total del gasto en 1986, frente al 1,8% en 1995}, puede ser indicativo de que
la provision puGblica de este servicio cubre, al menos en buena parte, las nuevas
demandas de los individuos, haciende innecesario dedicar partes crecientes del gasto a la
ensefanza.
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CONCLUSIONES

Un marco de interpretacion
del gasto en consumo privado en Espaia.

A lo largo de las pdginas anteriores se ha analizado la evolucién del gasto en consumo
privade desde 1986, hasta casi el final de la de fin de sigio. El analisis se ha centrado en
la influencia que ejerce la renta disponible por las familias como principal determinante
del gasto, aungue como ya se advertia en el primer capitulo, el nivel de ingresos no
explica por si sélo el comportamiento de gasto de los individuos, pues las decisiones de
consumo se encuentran influidas por un entramado complejo de influencias que abarcan
desde la propia autoestima a la configuracién del sistema productivo.

El consumo se ha constituido en “a cultura” de las sociedades mas ricas, es decir, en el
conjunto de narmas que orientan el comportamiento de los individuos, sefialando io que
es bueno y recomendable y aqueilo de lo que debe prescindirse. Ef consumo como
cultura implica gue la disposicién de bienes, el consumo propiamente dicho, va mas alia
de la provision de la base material que permite desarrollar actividades mas creativas y
espirituales, convirtiéendose en el objeto mismo de la actividad de los individuos. Incluso
buena parte de tales actividades creativas y espirituales ha perdido su calidad de
finalidad y se orientan hoy a favorecer el consumo de los individuos. El consumo, la
cantidad y el tipo del consumo realizado por un individuo, contiene el cadigo de signos
con los que aquel se relaciona con otros individuos (para la adscripciéon a un determinado
grupe social, para mantener un determinado estatus social) a la vez que proporciona la
satisfaccidon de haber alcanzado el nivel y estilo de vida deseado.

De esta forma, el consumo como cuitura es un fendémeno que alcanza a todas las facetas
de la sociedad, desde los ambitos mas personales intimos a la organhizacién politica y, por
supuesto, a la del sistema productivo. El propdsito de este trabajo es la descripcion de la
evolucidn del gasto en consumo de los espafioles, por lo que cefiimos estas conclusiones
al examen de como se han manifestado los principales condicionantes econ6micos del
gasto en consumo en Espafia durante los Gitimos afios.

Sobre el comportamiento inmediato, a corto plazo, de gasto en consumo de los
individuos influyen tres grandes tipos de factores condicionantes. Dos de ellos son de
orden externo a los propios individuos (aungue no son independientes de las decisiones
conjuntas de los individuos de una sociedad en tanto que consumidores): la evelucion del
sistema economico que determina el nivel de renta disponible por las familias y la oferta
de productos, bienes y servicios, existentes en el mercado. E! tercer factor condicionante
del gasto en consumo gue tratamos aqui es de orden interno a los individuos y esta
formado por el programa de gasto que recoge la planificacién del consumo a medio vy a
largo plazo con el que pretenden conseguir el nivel de vida y estatus social deseado. En
el programa de gasto de los ndividuos se resumen todos los condicionantes indirectos,
economicos y cuiturales, que influyen en Ia’determinacién del objetivo de consumo de los
individuos. En estas conclusiones destacaremos sélo dos aspectos relacionados
directamente con el nivel de gasto de los individuos: la influencia del consumo de capital
fijo y la aproximacion de los comportamientes de gasto entre los individuos con distintos
niveles de ingresos y respecto a los consumidores de los otros paises miembros de la UE.

La renta como determinante def
gasto en consumo privado.
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El objetivo de los individuos es conseguir un determinado nivel de vida (*) y a ese fin
orientan su gasto, por lo que éstos dificilmente se conformaran con un determinado nivel
de ingresos si éste es insuficiente para conseguir el nivel de vida deseado y procuraran
desarrollar la actividad gue sea necesaria para conseguir incrementar sus ingresos. De
manera gque si bien es cierto que en lo inmediato el nivel de renta de los individuos
resulta ser el principal condicionante del gasto en consumo, y opera como restriccidn
presupuestaria al gasto, ya que “no es posible gastar mas de lo que se ha obtenido” (y
de lo que razonablemente espera obtenerse en el futuro®), a medio y largo plazo es
cierto que el nivel de ingresos o, cuando menos, fa actividad desarrollada por los
individuos para conseguir sus ingresos, esta condicienada por el grado de cumplimiento
del nivel de vida deseado, es decir por el volumen vy tipo de consumo alcanzado.

Los datos sobre el nivel de gasto en consumo de los espafioles analizados en los capitulos
anteriores sugieren la existencia entre los mismos de un cierto grado de insatisfaccion
con el nivel de consumo alcanzado, lo que ha hecho crecer la propension media al
consumo, en términos corrientes, entre 1970 y 1998, medida como proporcién de la
renta disponible por las familias después de impuestos. Aunque es de sefialar que deben
diferenciarse dos periodos, entre 1970 y 1989, vy desde este afio hasta 1998. En el
primero de estos subperiodos, 1970-89, la proporcion de renta dedicada al consumo
privado crece hasta su punto maximo, para disminuir ligeramente desde ese afio, lo que
sugiere que en la dltima década los consumidores espafioles estén relativamente mas
satisfechos con el nivel de consumo alcanzado, por lo gue cabe esperar menores
crecimientos relativos del consumo en el futuro y una mayor tasa de ahorro en el futuro.
Todo ello teniendo en cuenta que la propension al gasto en consume de los espafioles es
alin relativamente elevada en comparacion con los paises de la UE. Aunque tal vez por
ello, cabe esperar que se consolide esta tendencia en el futuro.

El incremento de fa renta disponible tlene también efectos cualitativos, sobre las
preferencias de los individuos acerca de los distintos productos ofertados en el mercado.
la clasica ley de evolucion de los habitos de consumo sefala que, a medida que se
incrementa el nivel de ingresos de los individuos, se iran cubriendo las necesidades
bésicas (alimento, cobijo y abrigo) vy se abordara el consumo de niievos productos para
satisfacer mejor las necesidades basicas y para cubrir nuevas necesidades de un orden
superior, en el sentido de menos perentorio. En el caso del consumo en Espafia, el
resultado ha sido que en la década de los afios noventa el gasto en alimentacién ha
perdido su tradicional primer lugar entre los destinos del gasto en consumo de los
individuos. El primer grupo de gastoc ahora es la vivienda, su equipamiento vy
mantenimiento, y los grupos de gasto gue presentan mayor potenciai de gasto estan
ligados a la oferta de nuevos productos, la telefenia maovil, por ejemplo, y a ciertos
servicios personales, complementarios de los que prestan los correspondientes sistemas
publicos. Otra caracteristica de la evolucidn del gasto en consumo en los Ultimos afios en
Espafia, es la mayor preferencia por el gasto en bienes, antes que en servicios, aln
cuando se trate de actividades, como las de ocig, esparcimiento y cultura, que en
principio parece que debieran tener una mayor participacién sobre el total del gasto.

Estos fendmenos confirman claramente que, siguiendo la clasica ley de Engel, se ha
modificado el modelo de habitos de consumo de los espafioles, a la vez gque parecen
persistir ciertos rasgos culturales propios. ‘La cuestidn que podria plantearse es sl la
evolucion del gasto en consumo en Espafia esta caracterizada en una parte significativa
por esos posibles sesgos autdctonos, o si simplemente se trata de que aGn se encuentra
en un estadio intermedio de evolucion, y que la homologacion con los habitos de
consumo de los paises mas evolucionados s6lo es cuestidn de tiempo y de sucesivos
incrementos de la renta disponible por las familias.

3Una vez mas advertimos que el analisis se refiere a las sociedades desarrolladas y mas ricas.

4 La anticipacion del consume mediante ef endeudamiento es posible porque los prestamistas anticipan renias futuras. Salvo
error en los catculos del “scoring”, ninguna institucion financiera prestara més dinero de lo que el prestataric pueda devolver
sin poner en peligro los niveles minimos de consume correspondientes a su nivel de vida.
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£l sistema productivo
y el gasto en consumo.

En este trabajo nos hemos aproximado muy marginalmente a la influencia del sistema
productivo sobre el consumo, Gnicamente en lo referente a alguno de sus efectos sobre
la modificacién de las preferencias por ciertos bienes y servicios. No obstante, no se ha
querido perder de vista {a profunda y necesaria relacién entre los sistemas de produccion
y los comportamientos de gasto en consumo de los particulares, por la que, de una
parte, los consumidores necesitan de la produccién para satisfacer sus necesidades vy
deseos y los productores y el sistema econdmico en general necesitan del gasto creciente
de los consumidores para alcanzar sus propios objetivos.

La influencia del sistema productivo sobre el comportamiento de consumo de los
particulares se ha revelado en este trabajo en aspectos particulares como la mavyor
propension al consumo de bienes y servicios ahorradores de tiempo, fundamentalmente
de alimentacidn, al gasto en comidas fuera del hogar, y un mayor equipamiento de los
hogares, como consecuencia del menor tiempo disponible para el trabajo en los hogares
maotivado por la mayor incorporacién de la mujer al mundo laboral y por el cambio de las
condiciones laborales .

La convergencia de los
habitos de consumo.

El andlisis realizado muestra que, en general, el crecimiento de la renta ha propiciado la
aproximacién entre los habitos de consumo de los Individuos con diferentes niveles de
renta. En concreto, muestra una mayor aproximacion entre las estructuras de gasto de
los distintos niveles de renta, e incluso una menor divergencia entre el volumen de gasto
en consumo de los grupos con menor y mayor renta. En-una primera descripcion de los
resultados del trabajo, puede afirmarse que se ha producido una cierta convergencia en
el consumo de los individuos con distinto nivel de renta o, dicho de otra forma, que las
diferencias de consumo entre los espafioles se han reducido. Con s6lo leer el enunciado,
es obvio que deben hacerse una serie de matizaciones.

v En primer lugar, que la diferencia atiin es mucha, ademas de continuar existiendo un

elevado ndmero de excluidos que dficilmente pueden hacerse oir en las estadisticas
de consumo.

v El fendémeno que se observa en los datos es que, como era de esperar, 10s grupos de
menor renta han incrementado su nivel de gasto en consumo segun se han
incrementado sus ingresos, mientras que los grupos de renta mas elevada han
disminuido su propensién al gasto en consumo, apareciendo asi nuevos
compoertamientos diferenciadores que- no se concretan exactamente en gastos en
consumo, como puede ser el ahorro en sentido estricto, como excedente de renta y
no como gasto diferido, evidenciado a través de un mayor gasto en servicios
financieros.

v Aunque los grupos de renta mas elevados continuan siendo referentes sociales para
la determinacién de los niveles de vida deseados por los individuos y contindan

5 Habria que afiadir a este respecto, |a influencia de la urbanizacion de la poblacién, el crecimiento de las ciudades y un
resuitado poco eficaz de la gestion de las mismas, que hace necesario utilizar muche fiempe en desplazamientos y
gestiones. Por mas que la cuestion sea de tofal interés y muy sugerente para el anélisis, como tantas otras, queda fuera def
resumen de lo tratado en este frabsjo.
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proponiendo consumos de estilos de vida distinguidos, la generalizacion del consumo
masivo ha hecho aparecer nuevos grupos como referentes de estilos de consumo
entre los grupos de renta media o medio-alta, que articulan la difusidon de los
comportamientos del consumo de masas.

v Los grupos de renta mas alta continilan mostrando rasgos particulares en sus
comportamientos de gasto (en ocio, esparcimiento, otros bienes de consumo),
ademas de diferenciar claramente los productos ohjeto de su consumo.

La iImportancia del nivel de renta se deja sentir al analizar la posible convergencia con las
estructuras del consumo de los paises mas significativos de la UE y EE.UU. Las
diferencias mostradas con las correspondientes estructuras de gasto en consumo en
Espafia, se mantienen en términos generales a lo largo de los afios considerados. Es
decir, se mantienen las diferencias medias, aunque se producen variaciones, tanto en
sentido positivo como negativo, respecto de algunos paises vy de los distintos grupos de
gaste en consumo. El mantenimiento de las diferencias medias a lo largo de los afios es
resullado de gue no se ha producido el suficiente acercamiento de los niveles de renta
con los paises con que se ha establecido ia comparacion. Sin embargo, si se ha producido
una cierta convergencia en la participacidn en el gasto de algin grupo de productos
(alimentacion, vivienda), a la vez gue la estructura de gasto en Espafia muestra rasgos
proplos, como el mayor gasto relativo en otros bienes y servicios, que podria caracterizar
el comportamiento de consumo en Espafia y ser revelador de la existencia de factores
culturales y de entorno que diferencian los habitos de los consumidores. Con todo, tal
vez mas importante sea constatar que la existencia de rasgos culturales autdctonos no
impide la formacion de segmentos de consumidores paneuropeos que permiten el
incremento de la escala de produccion y la internacionalizacién de las empresas de
produccidn y de distribucidn, aunque los componentes de esos “euro segmentos” de
consumidores no se clasifiqguen en los mismos niveles de ingresos en cada pals, por mas
gue mantengan ciertos rasgos culturales propios que hagan necesarias ciertas
adaptaciones de los productos.
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