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Figura 2
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Variable Abreviatura

Unidad Aiio de la simulacién en que aplica

Tipo de cambio

Cantidad Producida Cant prod

Vendedores nacionales Vended nac

Pautas publicitarias Pautas pub

Vendedores para exportacion RV le[JeR=N{o)

P¢S por S promedio por afio Todos (10 afios)

Unidades por afio Todos

Cantidad de vendedores por afio por Todos
segmento

Cantidad de pautas publicitarias por Todos
afio por segmento

Cantidad de vendedores para A partir del afio 5
exportacion



Incremento en la capacidad
de produccion

Precio de venta al detalle

Instalacion propia

Comprar estudios de mercado

Incremem cap prod

Precio venta detalle

Instalacion propia

Comprar estudios de mercado

96.000 unidades por médulo de
produccion adicional (solo uno por
afo)

Cada unidad vendida segun
segmento

Cada instalacion

Ordenar informa 1
Ordenar informa 2
Ordenar informa 3
Ordenar informa 4

A partir de lafio 2. El incremento tiene efecto
al aio siguiente de ordenarase

Todos

A partir del aflo 2. Cada Firma Simulada
decide si alquila (por default) o si compra sus
propias instalaciones

Todos



os asesor Exportacio

Solicitud de Financiamiento

Servicios asesor Exportacion

Solicitud de Financiamiento

Ordenar los servicios del asesor

Préstamos afio 1
Préstamos afio 2
Préstamos afio 3
Préstamos afio 4
Préstamos afio 5
Préstamos afio 6
Préstamos afio 7
Préstamos afio 8
Préstamos afio 9
Préstamos afio 10

A partir del afio 5

Todos. El costo de préstamos del banco RIB
es 5% anual a 10 afios plazo. El costo de
préstamos en bancos comerciales es 25%
anual a 5 afos plazo



CONFIGURACION DE VARIABLES - FIRMA

Costo de los estudios (en §) Costo de produccion 1
Informe 1 5,000 segmento ———————>
Informe 2 4,000 [FrvA 3 g
Informe 3 3,000 -
Costo despedir un vendedor MERCADO POTENCIAL
Informe 4 1,000
en PS¢ 5,000 POR SEGMENTO POTENCIAL DE VENTAS
|Tip0 de cambio - — Mol 1
|Aﬁ° 1 | 53 (apan_ldad de pro:ill((\n|1 51 vend nac i
en unidades por afio cpe [¥) 0.6019 pauta public
> Py " DATOS DE INICIO F ACTUALES | 1,201,750 vend expor
Alguiler o Instalcion propia
Alguiler anual {incl. Deprec.] () 15,000 FIRMA MAX DEM 2,407,450
Compra instalac. Propia () 75,000 CONDICIONES DE INICIO Ss1 POBLAC 4,000,000 rangos para equilibrio vts vend vs vts publicidad
Periodo de depreciacion (aiios) 15 cant producida 60,400 52
Porcentaje de costo por servicios de asesoria para exportarcion Vend nacionales 16 pe (7] 0.4377 max| min fuv* fupu**
9% sobre ventas generadas I 5.0% Pautas publicitarias 56 F ACTUALES - 51 735%| 66.5% 11 05
Vend exportacidn A MAX DEM 656,577 52 63.0%| 57.0% * factor venta por vendedores
Costo del financiamieno Increm cap prod NA| POBLAC 1,500,000 s4 a2.0%| 38.0% **factor venta pautas por public
En Banca de Desarrollo Instalacién propia A 53 s3 31.5%| 28.5%
% I 5.0%] Ordenar informe 1 1 cpe [¥) 0.4377
plazo I 10 ] Ordenar informe 2 1 F ACTUALES -
En Banca comercial Ordenar informe 3 1 MAX DEM 218,859
o [ 2s.0%] Ordenar informe & 1 POBLAC 500,000
plazo | 5 Senvicios asesor exportacion HA sa
Préstamos afio 1 634,000 cPC [*) 0.4377
Modelo de consumo por segmento Precio venta al detalle (nacional] 46.17 F ACTUALES 903,000
segmento 1 precio 0 paxtoy L 2aset
segmento 2 calidad 1 POBLAC s,n‘no,mu
- (¥] CPC = CONSUMO PERCAPITA
segmento 3 precio 0
segmento 4 calidad 1
O=segmento de precio
1=segmento de calidad
POTENCIAL DE VENTAS INTERACCION EN SEGMENTOS.
RANGOS DE VENTAS DE FIRMAS SIMULADAS [VFS)
vend nac - EN RELACION AL POTENCIAL DE VENTAS DE CADA
pauta public - SEGMENTO DE MERCADO (PVS):
vend expor -
SIVFSES < 75% | DEL PVS
rangos para equilibrio Vits vend vs vts publicidad SIVFSES z 75% | Y VFS < DEL PVS
SIVFSES z 80% |YVFS- < 90% |DEL PVS
max| min fuv® fwp SIVFSES z 90% | Y VFS < DEL PV3
s1 73.5%| 66.5% 11 03 SIVFSES z 100%
52 63.0%| 57.0% * factor venta por vendedores * FMD = FACTOR QUE MODIFICA L& DEMANDA
s4 a20%| 38.0% **factor venta pautas por public
53 31.5%| 28.5%
Valores del modelo de precio Valores del modelo de calidad
4 05 |, 02 EEE T
10 0E | g a2 07 | o,
3 15 |0 45 100 | 500
01 =
“ o s
@ 060
10 |0 7 100 | gan
50 05 0 a2 0.75 020
55 o3 | oo 8 o0so | oo
+ 001 + 0.01
4 ) = 0s 31 . = 0s
valores del modelo de precio a H P < Wwo = 075 walores del modelo de calidad 31 = P < 415 = 075
[ dn[mnl zsn[ jsﬂ nn} da,n] 5cu:| 555‘ 10 s 3 « 50 15 l 3m|-u,5] asn] snn] ssu] 15,0] azn[nsnl a5 s P = 45 = 1
25 s P < 35.0 12 a5 s P < 50 = 11
[ Efecto en la demanda I 3 s p < mo 11 Efecto en la demanda s P« oo 1z
[ n.s[ u.al 1.5[ 1.21 1 JJ 1.0] u.sl 03 [ 0.01 a s 3 « 43.0 1 I nsol 0.75] mu] 1.10] 1.201 mu] 0.75 [ o.so[ 0.01 68 = 3 3 5 = 1
a3 s 3 < s00 05 5 s P« 82 = 075
50 E P < 55.0 0.25 B2 S P < 85 =» 0.5
s s P = o0t BS s = oo




DATOS DE INICIO

FIRMA

COMDICIOMES DE INICIO 51
cant producida 20,400
Vend nacionales 16
Fautas publicitarias ob

Vend exportacion

Increm cap prod

Instalacion propia

Crdenar informe 2

Ordenar informe 3

Ordenar informe 4

MA
MA
M
Ordenar informe 1 1
1
1
1
[ <)

Servicios asesor exportacion

Préstamos ano 1 634,000

Precio venta al detalle {nacional) 46.17




