Dimensién Visidn y Estrategia

Lavisiénylaestrategiadeunaempresa constituyenlas bases paraladefiniciondesusacciones, motivo porelcual deben serclaramente validadas porla organizacion.
Porelreconocimiento de suimportancia, se recomienda que ambas - visidn y estrategia de laempresa-incorporen atributos de sustentabilidad, que estén presentes
tantoenlos productos como en los servicios que la empresa ofrece, como su “modus operandi”, o sea, laforma como organizay establece sus operaciones.

VISION Y ESTRATEGIA
Cadavez més lasorganizaciones buscanatenderalasnecesidades de sus clientes. Entender las nuevas necesidades de la sociedady transformarlas en estrategia para
laempresa puede seruncamino arecorrer para ofrecer productos sustentableseinclusivos.

SUBTEMA
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ESTRATEGIAS PARA LA SUSTENTABILIDAD PROPUESTADE VALOR MODELO DE NEGOCIOS
Setratadelaincorporacion,tantoenlasestrategias | Se trata de incorporar la RS/Sustentabilidad como | Se trata de la integracion de los atributos de
comoenlaplanificacién,deaspectosrelacionados | diferencial competitivo de la empresa, o sea como un | sustentabilidad en los procesos de gestion de la

S BB RS/Sustentabilidad. atributo que esté presente en los productos y/o servicios | empresayensumodelodenegocios.Estaaccion nose
2 ofrecidos, que los torne tnicos y superiores a aquellos | restringeséloalaselecciondeinsumos,sinotambién
‘é’ producidos por sus principales competidores. alamedidaenquelosincluye enlacadenade valor
= convistasapromover la conciliacion del lucrocon la

generacion de valor paralacomunidad.
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